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DANNELSE, KOMMUNIKATION OG OPKOBLINGER

Fra ’overjeg’ til ’det overvejende jeg’

Nar Ane lige ordner sin mobiltelefon midt i dansktimen, opfattes det ikke bare
som forstyrrende og som en mulig overspringshandling. Det opfattes ogsa af
mange som uhgfligt. Som noget man bare ikke kan tillade sig at ggre. Man skal
nemlig fglge med, sa man kan lare tingene ordentligt. Derfor kan det sagtens
give anledning til hidsige reaktioner fra bade larere og foreldre. Men ikke fra
de andre elever i klassen. De ved instinktivt godt, hvad der er pa spil. De ved
nemlig, at hvis ikke man er pd, sa er man ude.

Fallesskaber og dannelsesidealer

Nar elverne ikke har problemer med at acceptere, at alle har ret til lige at ordne
mobilen, uanset hvor de befinder sig, sa skyldes det, at de i stor udstraekning har
overtaget tidens nye dannelsesideal. Et ideal der s@tter evnen til at
kommunikere i centrum.

Dannelsesidealer er forestillinger om, hvordan man skal opfgre sig 1
forhold til andre, hvis man skal vere en god medborger. De afspejler
grundleggende dynamikken i de sociale fallesskaber i samfundet. Og da der
hele tiden sker forandringer i denne basale dynamik, sker der ogsa endringer i
dannelsesidealerne.

Men det sker ofte ubevidst og gennem lengere tid. Derfor bliver man
ogsa fgrst klar over, at noget er forandret, nar man oplever konfrontationer
mellem forskellige holdninger og aktiviteter. I det ovennavnte eksempel
mellem lerernes og foreldrenes ideal om, at dannelse handler om



tilstedevarelse 1 klassen 1 forbindelse med indlaering af ord og argumenter, og
elevernes ideal om, at hvis ikke man svarer pa en SMS ret hurtigt, er man ikke
en del af gruppen.

Det traditionelle fellesskab (1890’erne — 1960’erne) var baseret pa
forpligtelser. I dette samfund var det vigtigt at leve op til omgivelsernes
traditioner og forventninger. Som individ havde man ikke ret mange valg. Man
skulle lere at indordne sig under autoriteternes fortolkning af det rette og det
bedste. Derfor var dannelsesidealet ogsa, at man respekterede autoriteter, og at
man forsggte efter bedste evne at leve op til omgivelsernes moralske fordringer
om den rette levevis. I alle livets anliggender.

Med ungdomsoprgret som symbolsk dynamo, blev der efter
1960’erne lagt stgrre og stgrre afstand disse dannelsesidealer. I kraft af bedre
uddannelse, flere muligheder og stgrre mobilitet gnskede flere og flere at
bestemme over egen tilvarelse. De ville ikke bare lade sig diktere af
omgivelserne, men vaelge selv. Hvad enten det var uddannelse, udseende eller
maden at leve pa. Der sker altsa en grundleeggende forskydning fra fellesskaber
baseret pa forpligtelser til fellesskaber baseret pa valg. Man ville selv
bestemme, hvem man ville danne feellesskaber med. Man ville selv bestemme,
hvem man ville vare solidarisk med, og man ville selv bestemme over egen
personlige udvikling. I dette perspektiv @ndrer dannelsesidealet sig ogsa.

I det moderne samfund opfattes det selvstendige individ som et
dannet individ. Det vil sige, at man opfgrer sig ordentligt, nar man ved hjlp af
de rette ord og argumenter er 1 stand til at argumentere for egne valg, hvad
enten det gaelder ens personlige udvikling eller det gaelder synet pa samfundet.
Man er et selvstendigt individ, og dermed et dannet menneske, nar man er i
stand til at begrunde, hvordan man har tilrettelagt sit uddannelsesforlgb og sin
karrierestrategi. Personlige valg og selvsteendige argumenter er altsa kaernen i
dette moderne dannelsesideal.

Kommunikation som dannelsesideal

I det senmoderne samfund (1980’erne - ) kommer disse idealer imidlertid til
kort. I et samfund med uanede muligheder, og hvor man hele tiden konfronteres
med flere og flere valg, finder man langsomt men sikkert ud af, at argumenter
jo ikke er andet end sociale konstruktioner, der holder i en given periode. Sa er



det ngdvendigt med nye valg og tilhgrende argumenter. Og efterhanden kan
man logisk nok ngjes med at argumentere ved bare at sige: fordi.....

I det senmoderne samfund skal man altsa vaelge. Man skal ikke
begrunde valgene, men vise evne til hele tiden at treffe nye valg. Det hedder
omstillingsevne, og det er et centralt element i det nye dannelsesideal, der abner
sig. Det sker imidlertid 1 en kontekst, hvor mere og mere formidles af ise@r
moderne elektroniske medier. Derfor bliver det ogsa lettere og lettere at fortelle
omgivelserne, at man er dynamisk, omstillingsparat og 1 gang med nye valg.

Resultatet er, at feellesskaberne mere og mere bliver til et spgrgsmal
om opkobling i forhold til kommunikative netveerk. Er man p4, er man en del af
feellesskabet. Er man ikke pa, er man ude. Derfor skal man hele tiden vare pa i
sa mange sammenhage som muligt. Og her kan man sende SMS’er, e-mails,
blokke, tjatte, osv.

Pointen er, at 1 takt med at det moderne individ skal treffe flere og
flere valg, fordi mere og mere ggres tilgengeligt, skal man beskaftige sig med
selve varen i nuet. Der er ikke nogen ydre mal der skal opfyldes. Kun egne
personlige mal er interessante. Man er altsa optaget af vaeren, og derfor af at
meddele sig til andre. Man skal hele tiden fortelle andre, hvad det nu er, man
har gang i. Eksempelvis nar man star til en koncert et sted. Sa skal man lige
ringe til andre for at sige, at nu sker det. Nu hgrer man netop denne sang.
Derfor bliver omstillingsevne og kommunikation det centrale indhold 1 det
senmoderne dannelsesideal. Derfor skal man selvfglgelig ogsa hele tiden have
mobilen tendt.

Fra ’overjeg’ til overvejende jeg’

Forandringen i de samfundsmassige fellesskabers grundleeggende dynamik far
ogsa konsekvenser for den moderne identitet. Dengang fallesskaber var baseret
pa forpligtelser, spillede moral en meget central rolle. Det betgd, at individets
adfeerd i stor udstraekning var baseret pa et steerkt *overjeg’. Man fglte altid, at
man havde faderens eller andre autoriteters gjne i nakken, nar man bevaegede
sig rundt 1 de relativt stabile samfund. Disse gjne i nakken blev gennem
socialiseringen etableret som et sterkt, regulerende overjeg, der moralsk vidste,
hvad der var godt og vigtigt. Derfor forsggte man ogsa hele tiden ved hjelp af
et sterkt overjeg, at finde den rette ve;.



Sadan et sterkt *overjeg’ havde mange kvaliteter. Med den rette
opdragelse vidste man altid, hvordan man skulle opfgre sig. Man kunne le&ne
sig op af den almene dannelse, og sa vidste man, hvad man skulle sige og ggre i
enhver situation. Men det var ikke uden problemer. Et alt for sterkt *overjeg’
kunne vare ensbetydende med, at man helt gik i sta, af frygt for at udfordre
givne autoriteter. S& blev man indelukket og helt usynlig.

Med opggret med det traditionelle dannelsesideal efter 1960’ erne
blev der ogsa taget skridt i retning af et opggr med det sterke *overjeg’. En
proces der for alvor har faet konsekvenser siden 1980’ erne, hvor
individualiseringen har sat sig igennem som en almen samfundsmassig
tendens. Det moderne individ dyrker de uanede muligheder, det grenselgse,
forandringer og den personlige nydelse. Her skal man ikke orientere sig i
forhold til omgivelserne, men fgle efter hos sig selv, om man nu har fat i noget,
der rykker.

Det er her man kan lokalisere en grundleggende ny struktur 1
identitetsdannelsen, nemlig en struktur der vaegter ’det overvejende jeg’. En
identitetsstruktur, der kan beskrives som en radar pa skulderen, der hele tiden
afsgger og forteller, hvad der er gang i, og hvad der er af nye muligheder.
Sadanne individer er sterkt optaget af det omgivende samfund, men fgrst og
fremmest som potentielle muligheder. Man er ikke optaget af eksempelvis
politik, men af nye tendenser.

Det satter sig ogsa igennem samfundsmeassigt. Hvor man tidligere i
uddannelsessammenhange skulle lere ordentlig opfarsel og almene dannelse,
skal man i det senmoderne samfund udvikle kompetencer. Ellers er man jo ikke
1 stand til at udnytte de mange muligheder optimalt. Derfor er *det overvejende
jeg’ hele tiden fokuseret pa nye kompetencestrategier, coaching, og hvad man
ellers kan fa at gode tilbud til den personlige udvikling. Men da der ikke er
overordnede mal, sa skal tingene kommunikeres videre. Ellers er der ikke
rigtigt noget ved det. Man skal derfor hele tiden fortelle andre, hvad man har
gang i. Derfor er ’det overvejende jeg’ ogsa en kommunikationsstrategi. Men
orienterer sig hele tiden i forhold til mulige scener 1 det omgivende samfund,
med henblik pa at udvalge de mest optimale scener til ens egen
selvfremstilling.

Denne personlighedsstruktur er ensbetydende med stort engagement
1 det omgivende samfund og i dets mange netverk af dynamiske fellesskaber.
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Men det er fgrst og fremmest som afkodning af nye muligheder og udvalgelse
af passende scener til egen promovering. Svagheden er, at man kan blive
blokeret af de mange valg. Man kan ga i sta, eller blive hengende ved nogle af
valgene, fordi man ikke tror pa, at man har noget ordentligt at fgre sig frem
med. Derfor udvikler man meget let selvhad og selvkritik, eksempelvis 1
forhold til en alt for stor mave. Og begynder eksempelvis at lave strategier for
at straffe sig selv. Eller bliver h&ngende ved fjernsynssk@&rmenes terapeutiske
underholdningsprogrammer.

Padagogisk opbrud

Selvfglgelig skal Ane ikke have lov til at forstyrre undervisningen med
kommunikative aktiviteter, selv om de er vigtige for hendes opkobling i forhold
til givne netverk. Hun skal fastholdes i et peedagogisk forlgb, og sa kan hun
ordne det kommunikative bagefter. Men det er ret vigtigt at finde nye
pedagogiske perspektiver, hvis man skal kunne matche moderne identiteter.

Hvilket perspektiv der vil vaere optimalt, med henblik pa at styrke
den enkeltes evne til at kunne bega sig i et alt for omskifteligt og dynamisk
samfund, kan vare vanskeligt at afggre i dag. Derfor har der ogsa vearet et
opbrud i pedagogikken i gang pa en lang rekke fronter. Et opbrud der
afspejler, at man maske er pa haelene lige nu.

I det etablerede politiske univers satses der pa ’kanontenkningen’.
Som i princippet er et forsgg pa at vende tilbage til den styrke, man tidligere
fandt 1 den almene dannelse. Men man kan ikke 1 dag overtage forestillinger om
en almen dannelse. Derfor bliver der tale om gode rad og vejledninger, som
man sa haber, man vil fglge ude i uddannelsesinstitutionerne. Derfor bliver
disse anbefalinger ogsa hjulpet pa vej af test og kontrolmekanismer. Sa ved
man, at det bliver til noget.

Blandt pedagoger og lerere har man traditionel udviklet en sterk tro
pa principper om ansvar for egen lering. Helt i overensstemmelse med
vaegtningen af individet og de personlige valg. Men denne form for pedagogik
var dynamisk, dengang man gjorde op med de traditionelle samfunds
omklamring af individer. I dag er denne vagtning af ord og argumenter ikke
optimal 1 forhold til et samfund, hvor man skal koble sig op, for at veere med.

Derfor skal man lige nu sgge nye veje. Man skal acceptere de nye
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principper for fallesskaber, og man skal fokusere pa deres styrker og
svagheder. Styrkerne skal udnyttes til at forfglge fordybelsesstrategier pa
omrader, man ganske simpelt ikke kendte til. Laerere og peedagoger skal vaere
rejsefgrer i det ukendte. Med en insisteren pa fordybelsens ngdvendighed. Ikke
hver gang, men 1 hvert fald jevnligt. Svaghederne skal modarbejdes gennem en
opdyrkelse af forpligtelser. Ikke som en autoritaer strategi men som en strategi
for social anerkendelse. Man skal altsa lare, at det ikke bare er gennem veren
og kommunikation, man kan vare noget for andre. Evnen til at kunne give
eksempelvis fgrstehjelp er bestemt ogsa vigtig. Her skal man altsa vagte
begra&nsningernes realitet 1 en idealistisk verden, der er alt for optaget af
muligheder. Ane skal kunne bruge mobilen, men fgrst nar der er tid til det.
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I BEGYNDELSEN VAR BILLEDET.....

I begyndelsen var ordet. Sadan starter Biblen, og denne lerers@tning har i
mange ar udgjort et fundament for en forstaelse af samfundet, baseret pa
moralske forestillinger. Ordet modtager man gennem gret, og herfra bearbejder
man et givet budskab ved hjelp af begreber og forestillinger, hvilket netop er
moralens fundament. Men viser ikke billeder af sin gud. Det guddommelige er
noget man tror pa, og sa forstar man samfundet og sig selv med dette
udgangspunkt.

Selv om der stadig er mange lande hvor moralen er det centrale
fundament for forstaelsen af sig selv og det omgivende samfund, sa holder
denne tilgang til virkeligheden ikke l&ngere i samfund, praeget af
individualisme og moderne medier. Her ville man i dag starte en beskrivelse af
samfundet, livet og tilvaerelsen pa denne made: I begyndelsen var billedet.

Kommunikation og identitet

Forskydningen fra ord til billede vedrgrer 1 fgrste omgang @&ndringer i den
samfundsmassige kommunikation. Kort fortalt drejer den sig om en
forskydning fra forteellingen, hvad enten den er formidlet gennem den
mundtlige eller den skriftlige beretning, til synsindtrykket, formidlet gennem
billedmedier eller de synsindtryk man far, nar man kikker hinanden an.
Kommunikation formidles via medier, og nar det drejer sig om fortellingen kan
medierne vaere den mundtlige beretning, avisen, bogen og radioen, hvorimod
synsindtryk is@r formidles af fjernsynet, computeren og kroppen og tgjet. Der
tales ofte om, at denne udvikling er ensbetydende med en forskydning fra
indhold til form og fra det indre til det ydre. Ikke mindst i kommunikationen.
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Der er imidlertid mere pa spil, det pavirker naturligvis ogsa udviklingen af den
moderne identitet. Det skal der ses na@rmere pa i det fglgende.

I princippet kan der sagtes etableres sammenha@nge mellem form og
indhold. Mellem det indre og det ydre. Og det sker ogsa i praksis i en lang
rekke sammenhange. De bibelske forestillinger fglges saledes ofte til dgrs af
markante symboler, eksempelvis Kristus pa korset. Omvendt er det smarte tgj
ikke bare noget overfladisk. Det er baret af en bestemt person, der netop har
valgt et givet udtryk som sit eget. Der kan altsa i praksis lokaliseres
mangfoldige band mellem ord og billeder. Mellem det indre og det ydre.

Denne pointe ma imidlertid ikke deekke over, at der i stigende grad
er sket en fokusering pa billedsiden, pa former og pa det, der vedrgrer
overfladen, ikke mindst som en fglge af en stadig stgrre udbredelse af medier,
der formidler former og billeder.

Fjernsynet er saledes et af de mest centrale medier i dag, og dets
succes skyldes ikke mindst dets evne til at formidle "levende’ billeder. Nar folk
generelt tillegger fjernsynet stor autoritet, trovaerdighed og betydning, sa
skyldes det ikke mindst dets evne til at gengive billeder fra vigtige
begivenheder. Billedet giver nemlig i langt stgrre udstrekning end ord en
fornemmelse af, at man er tet pa noget. Og her kan der s@ttes trumf pa, néar der
formidles live. Sa er man sa tet pa virkeligheden, som man nasten kan komme.

Nar denne udbredelse af billeder, form og stil griber om sig, sa
skyldes det imidlertid ikke bare, at de teknologiske medier ggr det lettere og
lettere at se billeder. Selv om det hjelper. Det skyldes ogsa, at det moderne
individ i stigende udstrakning orienterer sig og forstar sig selv og samspillet
med det gvrige samfund ved hjalp af billeder, form og stil. Den stigende
fokusering pa billeder er med andre ord ogsa funderet i fundamentale
forandringer i det moderne individs identitet. Her er tesen, at forskydningen fra
ord til billeder i det moderne samfund modsvares er en forskydning fra en
identitet baseret pa et steerkt overjeg til en identitet baseret pa et aktivt
overvejende jeg.

Om at bukke og neje — og det staerke overjeg
I et samfund domineret af ord og moralske lerers@tninger og normer, er det
vigtigt at man lerer at opforer sig ordentligt. Tilvarelsens daglige
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omdrejningspunkt er omgivelsernes traditioner og forventninger, som man helst
ikke skal skuffe eller modarbejde. Hvad enten det er naboernes udsigt eller
faderens vilje. Derfor er lerers@tninger om, hvordan man skal opfgre sig,
vigtige. Det er det stabile fellesskab der teller, og det handler om at lere at
opferer sig ordentligt i dette faellesskab. Det er ogsa pa den made, man finder
sin plads, og dermed finder sin egen identitet. Man finder ud af, hvad der er
vigtigt, hvor man hgre til og hvad man selv har af placering 1 dette fellesskab.
Og man finder endelig ud af, hvad man genre ville, hvis man kunne @ndre pa
tingene. Man far kort sagt drgmme.

Her lerer mand eksempelvis at bukke for kvinden, nar man byder op
til dans. Og kvinden le®rer at neje — mens man sidder ned. En kunstart der stort
set er forsvundet. Det er den rigtige begyndelse pa en dans — og maske pa et
kommende @gteskab, og dermed ogsa en kommende familie og stabil fremtid.

Musikken begynder. Og her kommer noget afggrende, nemlig
fatningen. Hvis manden marker, at kvinden hviler pa en god made i hans arme,
kan han merke, at de to passer godt til hinanden. Hvis kvinden let lader sig fgre
rundt pa dansegulvet, er der maske basis for en ringforlovelse. Og de to danser
direkte ind 1 en ny familie og en solid plads 1 fellesskabet.

I et moralsk organiseret samfund er normer, moralske
lerersetninger, forestillinger om en almen dannelse og ’gyldne’ leveregler
fundamentale. Det er netop pa den made, fellesskabet organiseres og
reproduceres pa. Det forudsetter at alle medborgere har det moralske taet inde i
sig. Det kraver en identitet baseret pa et steerkt overjeg, der som en indre
stemme hele tiden forteller, hvordan man skal g@re 1 en given situation, for at
opfgrer sig ordentligt. Verden, skebnen og fellesskabet skal internaliseres.

I moralske organiserede samfund opfattes mennesket grundleggende
som fornuftigt. Det ved hvad det vil og hvad det skal. Ellers skal det nok fa det
leert! Derfor er det ogsa upassende, hvis der af og til kommer noget pa tvers.
Eksempelvis drifterne. Hvad enten det er den utidige sult eller kgnsdriften.
Derfor ggres der 1 disse samfund meget for at indkapsle og skjule disse drifter.
Ikke mindst seksualiteten holdes pa afstand. Enten som noget man ikke snakker
om, eller som noget man passende kan indkapsle 1 legevidenskaben.

Ogsa her er der brug for et sterkt overjeg. Som altsa pa den ene side
skal sikre, at man opfgrer sig ordentligt, og pa den anden at man holder det
usigelige og andre drifter pa afstand i hverdagen.

15



I sadanne samfund er der masser af greenser. Grenser man skal lere
at leve med. Det er imidlertid ikke muligt for alle. Derfor ser man af og til
mennesker, der eksempelvis lider af neuroser. Det er imidlertid ogsa graenser,
der kan ggres til genstand for politiske kampe, hvor man forsgger at overvinde
nogle af dem. I moralsk organiserede samfund har man mange forskellige
politiske mal og perspektiver. Hvor man langt fra er enige. Men de er altsa
lokaliseret 1 et moralsk fellesskab, hvor man ved, hvor man hgrer til, hvem man
er og hvad man star for. I princippet.

Om at veere kendt fra fjernsynet — og det aktive overvejende jeg

I et samfund domineret af billeder og synsindtryk, er det vigtigt, at man lerer at
kunne bega sig. Tilverelsens omdrejningspunkt er de mangfoldige muligheder
man hele tiden kan lokalisere, enten 1 de umiddelbare omgivelser, i medierne, 1
moden eller i andre kommunikationsbaserede relationer. Muligheder man er
tvunget til at forholde sig til. Enten som tilvalg eller som fravalg. Man lerer at
dele verden op 1 forskellige scener, og at det drejer sig om at erobre dem, man
gerne vil markere sig pa, for pa den made at traede i profil.

Ude i en mindre dansk provinsby er der foredrag pa en helt
almindelig tirsdag aften. Det er en forholdsvis dyr foredragsholder der kommer,
sa derfor gnsker man virkelig at fa folk af huse. Arranggrerne laver masser af
reklame for arrangement, ligesom der ogsa kommer et stykke i avisen. En af de
ting der nevnes i reklamerne er, at foredragsholderen ’... er kendt fra TV’. Sa
behgver man nasten ikke at sige mere. Dannelse 1 det moderne samfund er
blevet til et spgrgsmal om at kunne markere sig og vise sig pa banen. Som et
billede, ikke mindst pa TV.

Selvstendighed, selvrealisering og evnen til selvperformance er
nogle af de centrale omdrejningspunkter i dette univers. De indgar i opdragelse,
og de indgar i hverdagens selvforstaelser. De er kort sagt en del af den moderne
identitet. Her er det centrale, at man hele tiden har opmarksomhed i forhold til
samfundet, for at afkode nye muligheder, og for at sammensette en tilvarelse
gennem nye valg. Man er sine valg, man kommunikerer sine valg til
omgivelserne gennem billeder og tegn, og man er hele tiden pa vej. Pa vej til
nye valg. Det moderne individ er kort sagt udstyret med et aktivt overvejende
jeg, der hele tiden lokaliserer muligheder, som kan ggre stil genstand for nye
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erobringer. Verden skal nemlig eksproprieres.

I samfund praget af billeder og stil, er mennesket altid pa vej. Det er
rundet af forestillinger om selvstendighed pa de fleste omrader. Og hvis man
kommer til kort i en eller anden sammenhzang, sa er der altid gode rad at hente.
Den ngdvendige viden er stort set tilgeengelig dggnet rundt. Ikke mindst pa
nettet.

Nar man besgger sin brugs eller sundhedsbutik, sa kan man vaelge
mellem mangfoldige produkter, der enten athjelper skgre knogler, rynket hud,
manglende hukommelse, smerter i leddene, manglende energi, fedme, osv. Man
kan valge sit eget problem eller sygdom, og sa er det ellers bare om at komme
op pa hesten, og indtage nogle af de kurerende produkter, sa man igen kan vere
aktiv pa hverdagens scener.

I det moderne samfund er man placeret midt i en principiel
grenselgshed. Man kan hele tiden ga videre. Man kan pille ved kgnnet: I dag er
jeg mand, 1 morgen kvinde. I dag er jeg hetero, og i morgen er jeg homo. Man
kan @ndre den synlige alder. Man kan fa bgrn som 60-arige. Man kan kgbe
moderne rock som 70-arige, og man kan tage pa Roskilde Festival som 80-arig.
Selv om det nok bliver lidt hardt at sove pa jorden.

Drifterne er heller ikke noget problem, men en udfordring og en
mulighed for noget overskridende eller selvudviklende. Faktisk er seksualiteten
ikke lengere lukket inde i legevidenskaben, men smakkes direkte ind 1 synet
hos folk, der bevager sig rundt i det offentlige rum, eller surfer pa internettet.
Anal-sex og forlengede peniser er blevet det hyppige og lokkende tilbud i e-
mailen.

Det moderne individ er dgmt til nydelse uden grenser. I hvert fald 1
princippet. For selvfglgelig er der forskel pa folk, og det er ikke alle der kan
kgre i Audi eller Mercedes. Men sadanne begransninger far ikke ret mange til
at kreve lighed og politiske initiativer om omfordeling. Man dyrker i stedet
drgmmen om den store gevinst (Lotto), og kraever i det sma, at der kommer
endnu flere skattelettelser, s man selv kan komme videre. Man er blevet et
apolitisk individ, der gennem synlig kommunikation af selvstendighed viser, at
man er pa vej videre. Et individ der hele tiden er under forandring. Her er det
vearste, hvis man pludselig gar i sta.
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Det flygtige som personlighed

Hvor personer med et sterkt overjeg var tvunget at opleve grenser og
begransninger, og derfor var 1 stand til at drgmme om noget andet og bedre, er
moderne individer, udstyret med et aktivt overvejende jeg, tvunget til principiel
grenselgshed. Her skal man nyde. Man skal videre til naste punkt. Med det
resultat, at man ikke l&ngere er 1 stand til at drémme om noget mere. For man
har det allerede. I hvert fald i princippet. Her er problemet pa den ene side, om
nydelsen nu ogsa var forbundet med en positiv oplevelse, og pa den anden side,
om man nu ogsa har faet gje pa alle mulighederne og naet det meste.

Fortidens individ var politisk og havde drgmme om noget mere.
Nutidens individ er apolitisk. Her er ingen drgmme. Kun forsgg pa at komme
videre. En mulig konsekvens er pa den ene side en manglende fornemmelse af
fellesskab. Af det omgivende samfund og dets relationer. En pointe der er
blevet fremhavet mere og mere i Igbet af de seneste 20-30 ar. Men vere er det,
at resultatet ogsa kan vaere en manglende fornemmelse for sig selv. Nar man
ikke hgrer til, og nar man hele tiden skal videre, sa risikerer man at mangle en
fornemmelse af, hvem man selv er.

Hvor man tidligere risikerede neurosen, som en konsekvens af alt for
sterke grenser, risikerer man 1 dag en samfundsmassig rastlgshed. Den kan
medicineres bort, eksempelvis gennem smertestillende medicin og lykkepiller.
Den kan ogsa fortrenges gennem endnu mere nydelse. Og der er mange der
jevnligt oplever, hvor sjovt det er at ga pa powershopping. Eller i vaerste fald
konfronteres med smerte. En smerte man pafgrer sig selv i form af nale, kniv,
glasskar eller hvad det nu kan vare. Det fgrste finder man hos moderne
individer over de 30, mens det sidste er noget man is@r finder hos de unge.

Men det er altsa en meget vigtig pointe. Det moralsk forankrede
individ var optaget af emancipation, dvs. af friggrelse. Der var nogle grenser,
man lige ville pille lidt ved, og sa ville samfundet blive bade bedre og mere
retferdigt. Det moderne individ er optaget af empowerment, dvs. magtigggrelse
og udviklingen af personlige kompetencer, med henblik pa at ggre det enkelte
individ bedre. Man er géet fra kampen for det gode liv til mit gode liv. Det
moderne individ har masser af evner og kapaciteter. Men det har bare ingen
mal. Det er velorienteret og udstyret med kompetencer, der ggr det muligt at
bega sig. Men det har bare ingen retning. Selve bevagelsen videre er malet. Det
moderne individ har med andre ord det flygtige som en del af dets
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grundleggende kendetegn. Det moderne individ kan kommunikere og afkode
tegn og betydninger. Det kan sammensatte tegn til nye
kommunikationsstrgmme. Og det kan ggre noget, man ikke troede var muligt.
Og nar det endelig finder sig selv, sa finder det et individ, der er pa vej videre
frem pa de mange scener.

Det overfladiske

Nar man taler om tegn, billeder og interaktiv kommunikation, bevaeger man sig
hurtigt ind i spgrgsmalet om det overfladiske. Forstaet som noget flygtigt og
som noget uden substans. Med den pointe, at med de mange billeder, tegn og
udtryk preges den moderne tilvaerelse af noget overfladisk. Underforstaet at
man engang var dybe og serigse, mens man i dag bare er flygtige og
overfladiske. Men spgrgsmalet er, om det nu ogsa er den rigtige made at
n&rme sig problemstillingen.

Det er ikke primert billeder, tegn og elektronisk kommunikation, der
ggr tingene overfladiske. Mode kan strengt taget vaere mindst lige sa
substantiel, kreativ og opfindsom som tidligere tiders dyrkelse af religion,
klassetilhgrsforhold og borgerlig moral. Musik kan vare lige sa kreativ og
dybsindig som en fresco 1 en kirke. Og ungdomskulturelle udtryk kan veare lige
sa betydningsbarende som prasters farvestralende kjortler.

Nar man alligevel hurtigt kan fa et indtryk af noget flygtigt og
overfladisk, sa hanger det fgrst og fremmest sammen med den moderne
identitet og dens placering 1 det moderne samfund. Det vil sige med
udviklingen af det overvejende jeg. Med et individ, der ofte har vanskeligt ved
at finde ud af, hvor det hgrer til og hvad det vil med sin tilverelse.

For det moralsk forankrede individ var stabilitet og graenser det, der
var givet, og det kunne motivere til grenseoverskridende handlinger. For det
moderne individ, der dyrker selvstendighed og nye valg, og som hele tiden er
pa vej frem, er det forandringen og processen der er givet. Det moderne individ
er tvunget til at treeffe endnu flere valg. Ikke fordi det er klogere eller mere
indsigtsfulde end fortidens individer. Men fordi det skal. Og det er 1 dette
perspektiv, man skal forsta, at noget kan forekomme lidt vel overfladisk. Der er
nemlig ikke noget, der er givet. Bortset fra processen. Hvis konsekvens 1 varste
fald er individer, der ikke kender de fallesskaber, de er en del af, og som
samtidig har mistet fornemmelsen for sig selv.
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Selvrealisering som udfordring

Nar der skal sa&ttes ord pa processen, sa omtales den ofte som selvudvikling og
selvrealisering. Det er her, potentialerne til et bedre samfund skal lokaliseres.
Hvor man 1 de moralsk funderede samfund formulerede perspektiver, der gik ud
pa, at man fik et bedre samfund, nar en bestemt moralsk tankegang kunne
udfoldes optimalt, sa er det den individuelle forskellighed, der er det positive
perspektiv 1 det moderne samfund: Jo stgrre forskellighed, jo stgrre kreativitet
og jo mere udvikling.

Det fgrste kunne nemt fgre til totaliteere forestillinger og autoritere
samfund, mens det sidste risikerer at lgbe direkte ind 1 verdinihilismen, hvor alt
er lige godt. Eller ind i populismens fundamentalisme, forstaet som en magelig
jagt efter det umiddelbare som sidste ord 1 en given sag.

Selvrealiseringen er saledes ikke en entydig proces. Hvis den forstas
som et spgrgsmal om, at man hele tiden psykologiserer omKring sig selv, mister
den reelt sin begrundelse. S bliver den netop til en overfladisk jagt efter mere
selvoptagethed. Hvor man legitimt far lov til at snakke Igs om sig selv. Noget
man eksempelvis ikke mindst kender fra moderne pop-stjerner, der i1 det ene
interview efter det andet plaprer Igs om sig selv. Det har imidlertid intet med
selvrealisering at ggre. Det er fgrst og fremmest selvoptagethed.

Hvis selvrealisering opfattes som et spgrgsmal om, at man f@rst og
fremmest skal udvikle personlige kompetencer, ender det i et kortsigtet
kompetence- og empowerment-perspektiv, hvor det er positivt, hvis man
eksempelvis kan tende og bruge en computer, sende en SMS eller noget
lignende. Denne tankegang dominerer i stor udstrekning det moderne
uddannelsessystem. Og den kan godt opfattes som selvrealisering, men det er
fgrst og fremmest pa den egoistiske made. Dyrkelsen af den principielle
grenselgshed star meget centralt her.

Selvrealisering kan imidlertid ogsa opfattes som processer, forankret
1 sociale kampe. Hvor selvrealisering opfattes som realisering af talenter og
evner for at hjelpe andre og indga i fellesskaber og i projekter sammen med
andre. Her skal man ikke dyrke den principielle grenselgshed, men se pa
processer, hvor man styrker forskellighed 1 fellesskaber. Eksempelvis i
uddannelsessystemet. Her skal man ggre meget for at indarbejde de mange
forskellige evner, i stedet for at malrette systemet for de fa og mest optimale.
Det foruds@tter imidlertid en fundamental vilje til fallesskab.
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AKTIVE UNGE MELLEM NETVARK OG SIG SELV

Den klassiske forklaring

Generelt tales der meget om unges individualisme. Den er blevet en nggle til
forstaelse af og forklaring pa mange unges adferd og holdninger. Néar unge
fylder meget i gadebilledet, er det pa grund af at de personligt skal vise sig
frem. Nar unge bruger massivt mange penge pa forbrug og t@j, er det fordi de
hele tiden skal markere sig pa en given scene. Nar de unge ikke vil vare
medlem af en fagforening, skyldes det at ordet og begrebet solidaritet er for
fjernt fra deres dagligdag. Nar de unge ikke er sarligt aktive i politiske
sammenhange, skyldes det at de er selvoptagne. Og nar de unge ikke scorer
serligt hgjt pa de grundleggende demokratiske normer, er det pa grund af deres
grundleggende individualisme. Og der er uden tvivl noget om snakken. Men
det er ikke gjort med det.

Handlingsorienteret individualisme

Individualisme er 1 denne sammenhang €t berende element i den identitet, der
er styrende for de unges adfaerd i stort og smat. Ligesom den ogsa er et
grundleggende element i deres holdninger og perspektiver pa tilvarelsen.

Nar man legger sa stor vegt pa individualismen, skyldes det ikke mindst
det analytiske perspektiv. Man ser det pa den made, at man er kommet fra en tid
med identiteter, bygget op omkring forskellige kollektive forestillinger, til en
tid preget af individualisme. Man ser med andre ord en bestemt
udviklingslogik, og dermed far man ogsa ofte gje pa en forfaldshistorie, eller pa
nogle ting der skal undskyldes eller gives en ekstra forklaring. Analytisk set har
dette perspektiv varet produktivt leenge, men det dekker ogsa over noget i den
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nye identitet.

Forst og fremmest dekker det over en meget vigtig dimension 1 denne
individualisme. Den er handlingsorienteret. Den bygger pa, at man som individ
hele tiden har nogle muligheder for at markere sig. For at ga ind og ggre et eller
andet. For at ggre en forskel.

Unges identitet er med andre ord domineret af en handlingsorienteret
individualisme. Man tager udgangspunkt 1 sig selv og egne valg, men man
omstter dem hele tiden til situationer, hvor der skal handles, og hvor der er
andre til stede. Man har altsa en identitet preeget af en dobbelthed: Det
individuelle valg og en interessehorisont der starter med sig selv, og en
handlingsorienteret netvaerkslogik, der hele tiden gar ud fra, at der er andre til
stede, og at man sammen kan ggre noget.

Her er individ og fellesskab koblet sammen 1 ét perspektiv. Men for at det
kan gé op i en hgjere enhed, er det vigtigt at forsta, at det ikke er feellesskab
forstaet pa den klassiske made, med forpligtelser og personlig underdanighed
overfor ledere, autoriteter og store sandheder. Sadanne fallesskaber kan
hverken rumme personlige valgmuligheder eller aktive og selvorganiserede
individer der sammen med andre gar deres egne veje. Der er tale om en
netvarkslogik, bygget op omkring forestillinger om at kunne handle.

Ny politisk logik

Den handlingsorienterede individualisme er den eneste sammenhang, der for
alvor kan forklare det meget spendende paradoks, at nutidens unge er de mest
hgjreorienterede og mest venstreorienterede — samtidigt. De helt unge er den
mest hgjreorienterede generation, nar det drejer sig om fordelingspolitik. Og
den mest venstreorienterede, nar det drejer sig om vardipolitik.

Logikken bag er netop den handlingsorienterede individualisme. Nar
man spgrger, om staten skal blande sig mere i1 erhvervslivet, siger de straks ne;j.
Hvorfor skulle den dog det. Der skal gang 1 den. Spgrg man om man skal betale
mere 1 skat, siger man nej. Hvorfor skulle man dog det. Der skal jo gang 1 den,
og nar man star pa en cafe er det netop for at kunne satte gang i den. Spgrg
man om de sociale reformer er gaet for vidt, siger man, at det ved man ikke
lige. Men her er der et klart handlingsorienteret element pa spil, der trekker de
unge mod hgjre. Og det er noget, der ligger milevidt fra klassiske ideologiske
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forestillinger.

Sperger man ind til de vardiorienterede elementer 1 dansk politik,
gentager billedet sig. Skal der sendes flere penge til ulandene, siger de unge
straks ja, og de vil selv gerne vare med til at sende dem derned. Skal man ggre
noget for miljget er svaret det samme, og man vil ogsa gerne selv vare med til
at ggre noget. Og sadan er det ogsa i forhold til integration og indvandrere.
Dem har man jo gaet i klasse med, sa det skal nok ga. Hvilket alt sammen
trekker 1 den venstreorienterede retning. Ikke i ideologisk forstand, men med
udgangspunkt i en bestemt identitet, domineret af en handlingsorienteret
individualisme.

Den handlingsorienterede individualisme er med andre ord
ensbetydende med en ny identitet, udfoldet mellem individuelle valg og
interesser pa den ene side og aktive netvaerk med mange involveret pa den
anden. Den afspejler, at identitetens konstituerende element grundleggende er
forandret.

Det passiviserende overjeg

I et samfund domineret af moralske lerersa@tninger og normer, er det vigtigt at
man larer at opfprer sig ordentligt. Tilvarelsens daglige omdrejningspunkt er
omgivelsernes traditioner og forventninger, som man helst ikke skal skuffe eller
modarbejde. Hvad enten det er naboernes udsigt eller faderens vilje. Derfor er
lerersetninger om, hvordan man skal opfgre sig, vigtige. Det er det stabile
fellesskab der teller, og det handler om at lere at opfgrer sig ordentligt 1 dette
feellesskab. Det er ogsa pa den made, man finder sin plads, og dermed finder sin
egen identitet. Man finder ud af, hvad der er vigtigt, hvor man hgre til og hvad
man selv har af placering i dette fallesskab. Og man finder endelig ud af, hvad
man genre ville, hvis man kunne @ndre pa tingene. Man far kort sagt drgmme.

I et moralsk organiseret samfund er normer, moralske
lerers@tninger, forestillinger om en almen dannelse og ’gyldne’ leveregler
fundamentale. Det er netop pa den made, fallesskabet organiseres og
reproduceres pa. Det forudsetter at alle medborgere har det moralske tet inde i
sig. Det kraever en identitet baseret pa et sterkt overjeg, der som en indre
stemme hele tiden fortaller, hvordan man skal ggre i en given situation, for at
opfgrer sig ordentligt. Verden, skebnen og fellesskabet skal internaliseres.
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I moralsk organiserede samfund opfattes mennesket grundleggende
som fornuftigt. Det ved hvad det vil og hvad det skal. Ellers skal det nok fa det
leert! Derfor er det ogsa upassende, hvis der af og til kommer noget pa tvers.
Eksempelvis drifterne. Hvad enten det er den utidige sult eller kgnsdriften.
Derfor ggres der i disse samfund meget for at indkapsle og skjule disse drifter.
Ikke mindst seksualiteten holdes pa afstand. Enten som noget man ikke snakker
om, eller som noget man passende kan indkapsle 1 l&egevidenskaben.

Ogsa her er der brug for et sterkt overjeg. Som altsa pa den ene side
skal sikre, at man opfgrer sig ordentligt, og pa den anden at man holder det
usigelige og andre drifter pa afstand i hverdagen.

I sadanne samfund er der masser af greenser. Granser man skal lere
at leve med. Det er imidlertid ikke muligt for alle. Derfor ser man af og til
mennesker, der eksempelvis lider af neuroser. Det er imidlertid ogsa grenser,
der kan ggres til genstand for politiske kampe, hvor man forsgger at overvinde
nogle af dem. I moralsk organiserede samfund har man mange forskellige
politiske mal og perspektiver. Hvor man langt fra er enige. Men de er altsa
lokaliseret 1 et moralsk fellesskab, hvor man ved, hvor man hgrer til, hvem man
er og hvad man star for. I princippet. Her er man passiv og lader lederne
komme til. Mens man venter.

Det aktiverende overvejende jeg

Det danske samfund er ikke leengere domineret af m oral, grenser og eliter. Og
dermed af et sterkt overjeg. Det er domineret af valgmuligheder, graenselgst
forbrug og uanede muligheder for selv at markere sig pa banen. Det vigtige er
bare, at man hele tiden forsgger at fglge med i de mange muligheder, sa man
hele tiden kan komme videre med sin personlige udvikling. Det krever en
omfattende kommunikation om eksistensen af de mange muligheder.

I et samfund domineret af billeder og synsindtryk, er det vigtigt, at man
leerer at kunne bega sig. Tilvaerelsens omdrejningspunkt er de mangfoldige
muligheder man hele tiden kan lokalisere, enten 1 de umiddelbare omgivelser, i
medierne, 1 moden eller 1 andre kommunikationsbaserede relationer.
Muligheder man er tvunget til at forholde sig til. Enten som tilvalg eller som
fravalg. Man lerer at dele verden op 1 forskellige scener, og at det drejer sig om
at erobre dem, man gerne vil markere sig pa, for pa den made at treede i profil.

Handleduelig selvstendighed, selvrealisering og evnen til
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selvperformance er nogle af de centrale omdrejningspunkter 1 dette univers. De
indgar i opdragelse, og de indgar i hverdagens selvforstaelser. De er kort sagt
en del af den moderne identitet. Her er det centrale, at man hele tiden har
opmarksomhed 1 forhold til samfundet, for at afkode nye muligheder, og for
aktivt selv at sammensatte en tilvaerelse gennem nye valg. Man er sine valg,
man kommunikerer sine valg til omgivelserne gennem billeder og tegn, og man
er hele tiden pa vej. Pa vej til nye valg. Det moderne individ er kort sagt
udstyret med et aktivt overvejende jeg, der hele tiden lokaliserer muligheder,
som kan ggre stil genstand for nye erobringer, nye netverk og nye handlinger.

I samfund preeget af billeder og stil, er mennesket altid pa vej. Det er
rundet af forestillinger om selvstendighed pa de fleste omrader. Og hvis man
kommer til kort i en eller anden sammenhang, sa er der altid gode rad at hente.
Den ngdvendige viden er stort set tilgaengelig dggnet rundt. Ikke mindst pa
nettet.

I det moderne samfund er man placeret midt i en principiel
grenselgshed. Man kan hele tiden ga videre. Man kan pille ved kgnnet: I dag er
jeg mand, 1 morgen kvinde. I dag er jeg hetero, og i morgen er jeg homo. Man
kan @ndre den synlige alder. Man kan fa bgrn som 60-arige. Man kan kgbe
moderne rock som 70-arige, og man kan tage pa Roskilde Festival som 80-arig.
Selv om det nok bliver lidt hardt at sove pa jorden.

Drifterne er heller ikke noget problem, men en udfordring og en
mulighed for noget overskridende eller selvudviklende. Faktisk er seksualiteten
ikke lengere lukket inde i legevidenskaben, men smakkes direkte ind 1 synet
hos folk, der bevager sig rundt i det offentlige rum, eller surfer pa internettet.
Anal-sex og forl&ngede peniser er blevet det hyppige og lokkende tilbud pa
internettet.

Det moderne individ er dgmt til nydelse uden grenser. I hvert fald i
princippet. For selvfglgelig er der forskel pa folk, og det er ikke alle der kan
kgre i Audi eller Mercedes. Men sadanne begransninger far ikke ret mange til
at kreve lighed og politiske initiativer om omfordeling. Man dyrker i stedet
drgmmen om den store gevinst (Lotto), og kraever i det sma, at der kommer
endnu flere skattelettelser, s man selv kan komme videre. Man er blevet et
apolitisk individ, der gennem synlig kommunikation af selvstendighed viser, at
man er pa vej videre. Et individ der hele tiden er under forandring. Her er det
varste, hvis man pludselig gar i sta.
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Netveaerk og sig selv
Det er 1 forlengelse af denne grundleggende identitet, det moderne individ
folder sig ud. Placeret mellem netverk, hvor man agerer sammen med eller pa
tvers af andre. Og hvor man hele tiden vender tilbage til sig selv, for lige at se,
hvordan det spinder an. Logikken fylder mere og mere hos moderne
medborgere i et velferdssamfund, men den er mest udbredt blandt de unge.
Her udggr den blandt andet et barende element 1 nye politiske
forestillinger, der ggr det muligt at vere bade hgjreorienteret og
venstreorienteret pa samme tid. Den udggr ogsa et berende element i et aktivt
kulturliv, 1 et dynamisk gkonomisk liv og i et politisk liv, der ikke mindst fglges
via medierne. Individualismen er markeret. Det er rigtigt. Men der er mere 1 det
end som sa. Handlingen og aktiviteter sammen med andre er ogsa vigtige. Og
sa ma man habe, at den sociale kapital der kommer herfra kan fungere som
tilstreekkeligt fundament for en ungdommelig selvoptagethed. Sadan som det er
tilfeeldet pa en Roskilde Festival.
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FLADSKARMEN - DIT BILLEDE I HVERDAGEN

Fladskarmen kan fylde veeggen godt ud. Nogen steder har den karakter af et
biograflerred, og rummet er indrettet som et sted, hvor man kun kan se film.
Her finder man ikke bare en mega stor skeerm, men ogsa masser af hgjtalere.
Hvad man normalt ikke har brug for, nar man bare lige skal se den sene tv-avis.
Andre steder heenger fladskermen pa vaeggen som et stort billede. Og andre
igen star den som en skulptur pa et bord eller direkte pa gulvet. Som en mulig
inspiration. Som en mulig udfordrer. Som en mulig trgster. Som en mulig vej til
fred og ro. Til meditativ afslapning. Pracis i den rolle som malerier og billeder 1
en stue har haft siden kronhjorten over sofaen brglede om fred her til lands.
Fladskarmen signalerer med andre ord, at man er ved at holde op med at se
fjernsyn. Nu kikker man bare. Af og til. Hvilket naturligt nok far store
konsekvenser for boligindretningen. Men det far ogsa konsekvenser for den
sociale organisering, for fornemmelsen af, at man er en del af den samme
offentlighed, og for fornemmelsen af, at man har de samme problemer.

Fjernsynsapparatet
De fa@rste fjernsynsapparater i 1950’ erne blev gemt vak. I store skabe, der
fyldte godt op pa den bedste vaeg i stuen. Skabene var lavet af teak-tre, og der
var flere lager der kunne abnes. Nar det skete afslgrede de en stor
radiogrammofon med indbyggede hgjtalere i den ene side og et
fjernsynsapparat 1 den anden.

Nar fjernsynsapparaterne i begyndelsen ofte blev gemt vak skyldtes
det den tvetydige tilgang, man havde til den nye teknologi. Pa den ene side var
alle med p4, at det var fantastisk, at man kunne sidde og se levende billeder i sin
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egen stue. Biograferne kunne godt ga hen og lukke. Pa den anden side var det
altsd ikke noget s@rligt, man sendte. Og det var slet ikke 1gdigt. Méaske bortset
fra nyhedsudsendelserne, hvor en mand leste op fra den avis, man havde faet
med posten om morgenen. Det kan illustreres med den konservative
undervisningsminister Flemming Hvidbergs udtalelse om fjernsynet 1 1950: Jeg
tror ikke det kommer til at betyde noget af varighed.

Derfor blev fjernsynet opfattet som lidt for letbenet kultur og
nyhedsformidling. Fjernt fra den almene dannelse og den accepterede kultur.
Selv om alle gerne ville se det. Men i fjernsynets fgrste tid kunne problemet
altsa lgses ved at man sparrede apparatet inde, nar det ikke blev brugt. Pa den
made blev de rige, der havde rad til et fjernsyn, ikke afslgret som nogen der var
lidt for letlgbende, nar det drejer sig om kultur og oplysning. Samtidig blev
skaermen ogsa beskyttet, som fjernsynssalgeren sagde, nar han skulle satte
trumf pa det nye mgbel.

Der gar imidlertid ikke mange ar, fgr fjernsynsapparatet bryder ud af
skabet, og stiller sig hen i hjgrnet som et mgbel, der strukturer de andre mgblers
placering i stuen. Fars stol er ligefor. Mor kravler over i sofaen, sammen med
bgrnene. Med jevne mellemrum rejser hun sig, for der er lige noget hun skal
have ordnet. En af de ting hun tager fat pa er kaffe og kage. Det skal der nemlig
til, nar man sidder der og hygger sig foran skarmen.

Fra 1950’erne og is@r ind 1 1960’erne begynder fjernsynet at
strukturere folks hverdag. Tv-avisen signalerer overgangen fra arbejde til fritid.
Fra rollen som medborger til rollen som en, der gerne vil underholdes og slappe
af lidt efter en hard dag pa jobbet. Nu skulle man rundt i verden og se alt det
sjove og spendende. Som man sa kunne drgmme om selv at rejse ud og opleve.
Nu skulle man grine og nu skulle man nyde overskuddet af arbejdsindsatsen.

Familien blev samlet omkring skeermen. Og ved de store begivenheder blev
naboerne ogsa lukket ind i stuen, hvor alle blev indfanget af det bla lys. Sa
lokalsamfundet blev ogsa samlet rent fysisk omkring skaermen. Samtidig blev
alle danskerne samlet omkring de samme begivenheder, de samme fortellinger
og de samme perspektiver pa verden. For man sa nemlig det samme pa samme
tid. Og havde nok at snakke om naste dag pa arbejdspladsen, med vennerne i
telefonen og med familien.

Fjernsynet strukturerede kort sagt danskernes hverdagsrytme, deres uge og
deres verdensbillede. Og som et passende udtryk for det indtog
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fjernsynsapparatet den centrale plads i1 stuen. Det var et centrum, et
omdrejningspunkt og et perspektiv.

Fladskarmen

Fladskermen kommer bedst til sin ret, nar den haenger pa vaeggen som et
billede. Et spe&ndende billede, der hele tiden giver nye muligheder for at fglge
med og for at se pa noget interessant. Fladskermen signalerer, at fjernsynet i
stigende udstrekning kan opfattes som en illustration eller et billede. Apparatet
skal vere stgrre og stgrre. Den tekniske kvalitet bedre og bedre. Samtidig med
at de udsendelser og de film der ruller hen over sk&rmen af mange opleves som
mere og mere elendige.

Fladskarmen fungerer fint blot ved at vaere tendt. Ikke ngdvendigvis
med lyd pa, men bare med billedet kgrende. I klare og skarpe farver. Sa kan
man nemlig lave en masse andet, eksempelvis hgre musik eller radio, samtidig
med at fjernsynet hele tiden er pa som en mulighed. Skulle der ske noget, kan
man altid skrue op for lyden.

I praksis har fladskeermen det bedst, hvis den kombineres med en harddisk
recorder og en fjernbetjening. Det giver de optimale muligheder. Nogen gange
er det et separat apparat, andre gange er den indbygget i fladskermen. En
harddisk recorder er en avanceret computer, der kan optage, lagre og formidle
billede og lyd. Eksempelvis via fladskermen. Samtidig er den koblet direkte pa
internettet, og kan transmittere herfra. Alt sammen styret med fjernbetjeningen.

Pa denne made kan man pa samme sted samle alle ens digitale
familiebilleder, og sa vise dem frem pa fladskermen, hvis man eksempelvis
lige far lyst til at se turen til Graekenland igen. Man kan opbevare alle ens
cd’ere, som enten er overspillet fra det oprindelige cd-format eller kgbt direkte
som filer via nettet. Man kan ogsa have alle de gamle LP-plader, hvis man har
haft energi til at digitalisere dem og legge dem ind. Man kan have alle sine
videofilm, som i stigende udstrekning kgbes direkte via nettet og lagres 1 den
nye maskine. Man kan have alle de fjernsynsudsendelser man gerne vil se igen.
Og man kan have den seneste tv-avis, som man lige kan se igennem inden man
gar i seng. Harddisk recorderen ggr det endvidere muligt at stoppe midt i en
udsendelse, og vende tilbage nar man far tid igen. Med en fladskeerm og en
harddisk recorder bliver man herrer over mange ting her 1 livet.
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Fra stabilt mgbel til dynamisk billede

Engang var fjernsynet et stort mgbel, der gav stabilitet 1 stuen. Med
fladskermen @&ndres den fysiske og sociale arkitektur fundamentalt. Brugen af
fladskermen og dens tilhgrende teknologi markerer for alvor overgangen til en
dynamisk boligindretning. Fladsk&rmen og dens harddisk recorder udggr stadig
et centralt centrum i hjemme, forstaet pa den made at den rummer en masse
personlige informationer. Eksempelvis alle ens personlige billeder. Teknikken
ggr det sdledes nemt i forbindelse med skilsmisser, for nu kan man jo bare lige
dele dem via nettet. Som fildeling. S& kan begge parter fa de samme billeder.
Men samtidig er truslen om sammenbrud i harddisken jo ogsa en trussel mod
familiens historie og identitet. Men det opdager man formodentlig fgrst, nar
ulykken er sket.

Men samtidig signalerer fladsk@rmen den endelige lgsrivelse fra den fast
strukturerede tidsrytme, som fjernsynet oprindeligt introducerede, og som de
danske fjernsynskanaler stadig opretholder 1 en vis udstrekning. Med den nye
teknologi er alt tilgeengeligt altid. Og det skal ikke bruges fra ende til anden.
Det skal bruges 1 pluk, 1 klip og 1 noget der lige nu er spendende, inspirerende
og appellerende. Og da man samtidig kan organisere eksempelvis mad og
samvar lgbende, kan man lave sine egne dynamiske tidsrammer og
hverdagsmgnstre. Hvilket er ensbetydende med en dynamisk,
forhandlingsbaseret tidsrytme. Man aftaler hele tiden, hvem der er hvor, hvem
der er i gang med hvad, hvem der kommer hjem hvornar og hvem der skal Igse
nogle af de praktiske ggremal i den anledning. Eksempelvis lave mad.

Fladskermen signalerer ligeledes et opbrud i boligindretningen. Ogsa her er
der brug for dynamiske indretningsmuligheder. I den almindelige hverdag er
fjernsynet en mulighed, som nogen gange benyttes og andre gange bare kgrer
for sig selv. Man er ogsa sa dynamisk, at man sagtens kan udnytte fjernsynet i
eksempelvis kgkkenet eller 1 sovevarelset. I forbifarten. Det betyder at de
gvrige mgbler hele tiden skal kunne placeres, sa de opfylder et givet behov.

Nogen gange skal mgblerne tage sig ordentligt ud. Som en udstilling af god
smag i et hjem, hvor man har gaster der skal imponeres pa den made. De skal
vidne om, at man har en god @stetisk fornemmelse for, hvad der rgrer sig og
hvad der er kvalitet. Nogen gange skal de kunne placeres og udnyttes til nere
og tatte relationer, hvor det drejer sig om at udveksle vigtige samtaler om
spgrgsmal af vasentlig og stor betydning. Det er is@r nar de naere venner
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kommer pa besgg. Nogen gange skal de kunne placeres til hjemlig hygge.
Gerne med lidt fokus pa fjernsynet eller bare pa hygge. Andre gange skal de
kunne placeres, sa man kan udnytte, at man har storskerm pa vaggen.
Eksempelvis i forbindelse med en stgrre begivenhed. Musikalsk eller inden for
sportens verden. Endelig skal de ogsa kunne placeres til fordybende
fjernsynskikkeri. Bare for at nevne nogle af de kombinationer der er brug for.

Hvilket alt sammen vidner om den dynamiske hverdag, der skal
tilretteleegges pa en sadan made, at givne forhandlingsresultater nar det drejer
sig om noget familiemassigt eller om arbejdsrelaterede forhold kan omszattes til
praktisk boligindretning. Hvor fjernsynet er en brik i de mange muligheder. Og
hvor der er placeret andre fjernsynsapparater i andre lokaler, ikke mindst 1
kokkenet.

Man bliver sin egen redaktgr

Den centrale sociale rolle i kglvandet pa denne udvikling er rollen som
redaktgr. Man bruger alle mulighederne, og sammensatter som redaktgr sit
eget program. Det gelder ikke mindst for m@&ndene, men kvinderne fglger som
regel med. De @&ldste mand sidder jevnligt lige og ruller kanalerne igennem pa
fjernbetjeningen. Man har stort set aldrig nogensinde fanget noget pa denne
made, man ville blive hengende pa. Alligevel tager man med jevne mellemrum
lige en tur pa kanalerne. Om ikke andet sa bare lige for at marke, at man har del
1 den redaktionelle magt.

De midaldrende er langt mere dynamiske. De udnytter mulighederne
1 og omkring fladskarmen til at blande medierne. Til at hgre musik, samtidig
med at man har billeder kgrende pa skermen. Enten ens egne fra sommerferien,
eller en eller anden tilfeldig fjernsynskanal med flotte billeder.

De yngste er reelt lige ved at forlade fladskaermen. Deres
medieforbrug er nemlig langt mere dynamisk, end noget der passer til en fast
placering pa et bord eller en vag. De bruger medier i forbifarten. Ser video pa
telefonen, gar pa internettet pa telefonen, sms’er i telefonen og — snakker i
telefonen. Hgrer musik pa i-pot’en, der kan indeholde op til 20.000 forskellige
sange. Her varer altsa lidt, inden man lige mangler et nyt nummer. Man
bevager sig selv rundt i landskabet, samtidig med at man benytter sig af
mangfoldige mediemuligheder. De unge har et meget dynamisk medieforbrug,
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og de bruger lgs 1 forbifarten.

Resultatet er, at bevidstheden om en given afsender forsvinder.
Engang var de reprasentanter for forskellige former for og grader af autoritet.
Det svaekkes mere og mere til fordel for en oplevelse af, at de er leverandgrer af
muligheder. Hver kanal har sit eget logo 1 hjgrnet af skeermen, men det er fgrst
og fremmest en service, sa man kan lande her igen, hvis man gnsker en
gentagelse af noget, man tidligere har gjort. Det er en mulighed for at fa et
overblik over fjernsynets geografi. Selvfglgelig er der ogsa nyhedsudsendelser,
som har stgrre kredit end andre. Men logikken er, at man mere og mere opfatter
afsenderne som leverandgrer af service. Det afggrende er den enkeltes egne
muligheder for at redigere mediestrgmmene, sa de matcher de givne gnsker og
behov. Man bliver som sagt sin egen redaktgr.

Her er der nok at tage af. Der findes nemlig stationer der sender
nyheder hele tiden. Stationer der sender sport hele tiden. Stationer der sender
gamle film hele tiden. Stationer der sender musik hele tiden. Stationer der
sender vejrudsigter hele tiden. Nasten. Stationer der sender tegnefilm, mere
sport, flere film og flere serier. Hele tiden. Sa er det bare at plukke 1gs og
sammens&tte en passende cocktail af inspirerende og flotte billeder. Med eller
uden lyd.

Resultatet er logisk nok, at sammenha@ngene forsvinder mere og
mere. Man forholder sig ikke til verden som et sammenha@ngende hele, udfoldet
gennem uafhangige strukturer. Det kan godt vere at man accepterer, at det
forholder sig sadan, men man opsgger alligevel i stigende udstreekning
mulighederne for selv at strukturerer billeder af en verden, som man selv
redigerer. Samtidig med at man opsgger spe&ndende billeder, udfordrende
billeder, farverige billeder og hvad det nu kan vere. Alt sammen noget, der har
en indre udfordring. Ofte baseret pa @stetiske kvaliteter. Der kan ogsa vere tale
om egentlige kritiske vinkler pa samfundsudviklingen. Det &ndrer bare ikke
ved det grundleggende i udviklingen, nemlig at man selv er den redigerende og
den forbrugende. Man laver historierne for sig selv. Ud fra sig selv og med
henblik pa at stimulere sig selv. Og her udggr fladskermene og deres digitale
logik en endnu bedre mulighed for variation og interaktion.

Pa mange mader er det den samme logik der ligger bag de mange
blogge, som dominerer is@r internettet, men ogsa dagens aviser. Her kaldes de
for analyse. Pointen er, at man s&tter sig selv 1 profil gennem markering af

32



noget spendende, noget interessant eller noget skarpt. Der er ingen krav om
sammenhang eller basal dokumentation. Der er et krav om at man laver noget,
der kan skabe opmarksomhed. For uden opmarksomhed, ingen
kommunikation.

En logisk konsekvens af denne udvikling vil vere problemer med at
fore en ordentlig samtale. Man mangler nemlig et felles referencepunkt. En
udsendelse, en begivenhed eller en sammenh&ng, som man kan henvise til, som
en forudsatning for at fgre samtalen videre til ny erkendelse. Det kan vere et
problem i politik, hvor samtalen om idealer forstummer, fordi man ikke har den
feelles oplevelse af eksempelvis en uretferdighed. Det kan vare et problem i
hverdagen, hvor man mangler felles referencer 1 forhold til omverdenen. Og
det kan vere et problem mange andre steder. I stedet kommer samtalen meget
hurtigt til at handle om, at man har set noget spendende her eller der. Altsa en
udveksling af muligheder fra det ene univers til det andet. Hvad man sa straks
ber tjecke: Har du set den nye video, hvor en abe falder midt pa vejen foran en
bil, hvor Madonna er pa vej i den anden retning, og hvor en stork falder ind i
haven, uden at man nar at se det. Osv.

Fladskaermen er fjernsynets sidste bastion

Den fgrste fase i fjernsynets historie starter med forskraekkelsen. Baseret pa en
usikkerhed over, hvad dette apparat nu kunne fgre med sig. Men da sa den
forste forskraekkelse havde lagt sig, og fjernsynet krgb ud af skabet, praeges
udviklingen af et system, der blev kontrolleret af staten. Fjernsynet skulle sende
lgdige, kultiverende og oplysende programmer, beregnet pa stimulering af
befolkningens almene dannelse og vidensniveau. Her sidder publikum passivt
og lapper det meste af det i sig, hjulpet pa vej af kaffe og kage. Aften efter
aften. Idealet hedder public service, og dette princip har siden praeget mange
diskussioner om fjernsynet og dets udsendelser.

I denne fase er det fjernsynet der bestemmer over individet. Det
befaler hver aften familien at samle sig foran alteret, og sa ellers at blive
siddende.

Herefter fglger en periode, hvor det 1 stigende udstraekning er
markedskrafterne der dominerer fjernsynets aktiviteter. Det galder ikke bare de
mere eller mindre private stationer, men ogsa de statslige, der indfgrer praecis
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de samme programflader og seermalingslogikker som de markedsafhaengige
stationer, 1 konkurrencens hellige navn. I denne fase skal der ikke mindst satses
pa underholdning og pa at inddrage sit publikum. En udvikling der pa mange
mader afspejler individualiseringen i samfundet.

I individualiseringens kglvand dyrker fjernsynet situationer, hvor
hvem som helst kan sige og ggre hvad som helst. Hvor amatgrerne kan boltre
sig pa scenerne. Hvor man fglger de menneskelige dramaer mellem almindelige
mennesker via skjult kamera og 1 udsendelser som Big Brother, reality-shows
og Robinson. Man oplever familieterapi for aben skerm, samtidig med at
fjernsynet kommer med tilbud om, at man kan blive forenet med sin far, som
stak af for 20 ar siden, uden at han har givet lyd fra sig siden. Den enkelte
kommer til at bestemme mere og mere, for et af de magtmidler man far som
publikum er, at man altid kan sld over pa en anden kanal. Og det er i
forlengelse heraf, at fjernsynet har jagtet sit publikum med masser af lgsninger
pa dette og hint individuelle sociale problem. Selvfglgelig kunne man ikke
hjelpe alle, men man kunne skabe illusioner om, at man havde fat i den lange
ende. Alt 1 mens publikum gyste og is@r grad.

Fladskarmene abner for en ny fase i tv-forbruget. En fase, hvor den
enkelte er sin egen redaktgr og forbruger. Hvor man producerer fjernsyn til sig
selv og sit eget behov. Lige nu befinder vi os 1 indgangen til denne fase, hvilket
betyder at den forrige fases programmer sendes i sidste aftapning, og her skal
det altsa bare vere helt i top. Det er her, fjernsynet for sidste gang kan befale
over sit publikum. Og lige nu befaler det, at man skal udfolde sig. Fuldt og helt.
Det er reality-fjernsynets hgjdepunkt og sidste krampetrakninger.

Men det betyder ogsa, at programfladen er ved at skifte indhold. I
virkeligheden er reality-shows pa vej ud i mgrket. Og dem der stadig kgrer
bliver gearet helt op, sa de virkelig bliver noget nar professionelle, hvis de skal
have en mulighed. I foraret 2008 sendte man X factor pa DR1, og det er et godt
eksempel pa, hvad overgangsfasen kan fgre med sig. Men det er samtidig et
eksempel pa, hvordan tv-producenterne lgber efter seerne, som hele tiden truer
med at flygte lengere og lengere bort fra de anmassende fjernsyn.

Den station der i1 denne fase evner at sende en ny form for kvalitet, hvor
seerne far mulighed for at fordybe sig i omrader, man ikke kendte til fgr, vil
klare sig bedre end andre. For tidens forventninger om kvalitet og fordybelse,
om enkelthed og anstendighed kan godt kanaliseres 1 retning af fjernsynet. Men
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de kan lige sa godt ga i helt andre retninger, eksempelvis i teatret eller til den
lille, intime koncert.

Man kan med en vis ret argumentere for, at fladskermen er det sidste udtryk
for et fjernsyn med felles afsender og stationer kommunikation. Samtidig med
at det ogsa kan opfattes som det sidste udtryk for, at fjernsynet har sin faste
plads 1 hjemmet. Fremover bliver det der tilbydes frembragt ved hjelp af
overvagning, computerlogik, osv. Og rent teknologisk bliver det praeget af store
billeder i det offentlige rum og sma billeder pa telefonen. Hjemmets vegge
bliver ikke bare dekorationer, adskillelser og billeder. De bliver ogsa fjernsyn.
Computere bliver fjernsyn. Biler bliver fyldt med fjernsyn. Osv. Men her vil der
veare tale om et fjernsyn, der spraenger alle rammer. Fladskaermen er godt pa vej
1 den retning.
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HVERDAGEN SOM FESTIVAL

Fest i hverdagen

Det er ikke mangel pa underholdning, der preeger danskernes hverdag.
Medierne er fyldt med underholdende indslag, lige fra morgenstunden. Aviser
har masser af underholdende stof, eksempelvis nyt om kendte mennesker.
Senere fyldes radioens sendeflader ud med underholdende musik, hyggesnak og
sensationer. Den bedste sendetid 1 fjernsynet er mellem kl. 20.00 og 21.00, og
her er der hver eneste dag udsendelser, der kombinerer livsstil med
underholdning. Ofte representeret ved kendte mennesker og situationer, hvor
man som publikum skal gette med. Senere bliver det mere alvorligt, og sa far
underholdningsmaskinen endnu en omgang, hvor det spendende og det
uhyggelige inddrages som elementer 1 det underholdende. Samtidig velter det
ind af dgren med reklamer, hvor man i form og indehold dyrker det sjove og
underholdende, hvilket ofte far nogen til ligefrem at skrive ’Festival’ som
overskrift for de mange tilbud i den fglgende uge.

Nar man kgber ind i de store indkgbscentre, er der jevnligt serlige
arrangementer, hvor kendte orkestre, kunstnere eller kendte mennesker 1 al
almindelighed (eksempelvis Bubber) optraeder pa slap linie med masser af
festlige indslag. Det sker samtidig med, at der kan vare opstillet et mindre
tivoli midt 1 centret, samtidig med at brandvasnet fremviser den nyeste sprgjte
og Venstres ungdom uddeler farverige balloner.

En spadseretur 1 en tilfeldig by 1 Danmark afslgrer meget hurtigt, at
her er der indtil flere festlige arrangementer i Igbet af sommerhalvaret. Det
starter i det habefulde forar, og slutter ofte festligt af under regntunge paraplyer
1 det fugtige september. Arrangementer der sagtens kan vare en weekend, en
uge eller endnu lengere tid, og de bringer eksempelvis middelalderen ind midt 1

37



byen, sejlskibe til havnen, havnefester pa kajerne, ’Open air’ arrangementer i
den lokale park, festsuger, byfester, traktortraek, fodbold, stevner, osv., osv.
Nogle af aktiviteterne er kortvarige engangsforngjelser, mens andre er evigt
tilbagevendende fester, der fglger en veletableret fremgangsmade.

Penge og tankelgs balsam

Hverdagen fyldes mere og mere med fest, underholdning og ballade, praecis
som pa en festival. Selvfglgelig er det endnu ikke en permanent tilstand, men
det er et markant indslag i det sociale rum. Det sker 1 medier, 1 indkgbscentrene
og i byernes daglige rum, og man kan umiddelbart sla fast, at det i bedste fald
kan vare ganske underholdende.

Spgrgsmalet er imidlertid, hvorfor det er kommet sa vidt. Et godt
bud kunne vare, at der er penge i al den hurlumhej. Mange penge. Men det er
naeppe svar nok, og derfor er der gode grunde til at bevaege sig lidt dybere ind i
den moderne identitet, der legger grer og opmarksomhed til de mange
aktiviteter. Og her er spgrgsmalet, om det i virkeligheden drejer sig om et
fundamentalt karaktertreek ved det moderne menneske. Som tingene er nu,
bliver det svaerere og svarere at tage tilvaerelsen alvorligt 1 sig selv, fordi man
har svart ved at orientere sig i den, og derfor skal den pakkes ind 1 noget der er
sjovt og underholdende. Det skal der ses nermere pa i det fglgende.

Det festlige som forskel og udfordring
Fester og festival har traditionelt varet forbundet med forskellige typer af
ritualer. Oprindelig var de falles fejringer af bestemte begivenheder, hvad enten
det var fgdsel, hgst, foraret eller en god fangst. Derfor var festen et markant
afbraek pa en hverdag praget af relativt hardt arbejde og masser af ggremal. Det
var en markering af arbejdets centrale betydning og af festens berusende
muligheder. Hvor festen stod i modsatning til arbejdet, og var en symbolsk
pamindelse om, at netop arbejdet er det centrale, men man har dog tid og energi
til et afbraek, hvor man i faellesskab kan fejre noget bestemt. Fest har altsa
traditionelt varet forbundet med markering af en forskel.

Der har ofte vaeret en reekke bestemte elementer i sadanne fester.
Eksempelvis narren, der kunne ggre grin med det hele, og pa den made
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udfordre de eksisterende roller og magtforhold. Selvfglgelig var narren ogsa
med til at underholde i harde tider, sa folk fik noget andet og sjovere at teenke
pa end alle de daglige problemer. Han var altsa en legitimerende
afledningsmangvre. Men han var ogsa med til at udfordre magten og
magthaverne.

Det samme var tilfeldet med maskeraden eller karnevalet, som ofte
var en del af de traditionelle fester. Ved at iklede sig en maske, kunne man
spille nye roller. Man kunne overtage magthavernes positioner, og man kunne
udfordre alt og alle. Hvad man ogsa gjorde, uden at man blev straffet for det.
Spillereglerne var nemlig klare: Det blev for alvor fest, nar man talte fanden og
de store midt imod. I det mindste for en kortere bemarkning.

Det sjove havde med andre ord et indhold, der kredsede om at
markere en forskel. En forskel pa hverdag og fest. Pa oppe og nede. Og pa det
gode og det onde. Festivalen og festen fungerede pa den made som lynafleder,
afreaktion og udfordring af magten. Udgangspunktet og rammen var hverdagen,
dens mange forskellige roller og dens mere eller mindre skjulte
undertrykkelsesmekanismer. Dertil kommer, at det var folk selv, der iscenesatte
alle 1gjerne. Derfor dette sociale indhold.

Oplevelsesgkonomi

I dag organiseres fester og festivaler ikke mindst af steerke kommercielle
interesser eller af bestemte institutioner, og pa den made er de blevet en central
del af samfundsgkonomien. Ofte med det formal at lave reklame for et bestemt
produkt, en bestemt institution eller en by. Moderne fester og festivaler 1
hverdagen skal altsa ikke ggre en forskel. De skal brande. Dvs. de skal henlede
opmarksomheden pa givne f&nomener, og give den opmarksomme et positivt
indtryk.

Generelt er der udbredt enighed om, at moderne samfund som det
danske i fremtiden i stigende grad skal leve af to ting: Vidensgkonomi og
oplevelsesgkonomi. I vidensgkonomien drejer det sig om at opbygge
vidensressourcer i form af privilegerede informationer, som man aktivt forsgger
at formidle til en given pris. Det indebarer en masse snak og skriverier, som
regel i processer, der hele tiden er pa vej til nye afklaringer, hvilket helst skulle
skabe efterspgrgsel efter endnu mere viden. Og dermed endnu mere snak.
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Vidensgkonomien vokser altsa, nar man for alvor begynder at snakke for
hinanden, og det er rigtigt godt for bruttonationalproduktet. Ikke mindst nar der
samtidig er nogen, der betales for at lytte til den megen snak eller til for at
behandle de mange informationer. Sidan som der eksempelvis er pa et godt
inspirationskursus.

Oplevelsesgkonomien vokser tilsvarende, nar man begynder at
underholde hinanden. Nar man eksempelvis spiller musik for penge, og nogen
betaler for at Iytte til det. Nar man sender udsendelser rundt i &teren, og folk
betaler for det. Osv. Her har man altsa lokaliseret de to centrale kompetencer,
der skal sikre dansk gkonomis fremtid: Det at kunne snakke og det at kunne
spille guitar, hvis man skal s&tte det pa spidsen. Og der er lige nu gode penge i
begge dele.

Glat og blank underholdning

Netop fordi gkonomiske og institutionelle interesser er udgangspunktet for
aktiviteterne, drejer de sig sjeldent om at ggre en forskel. Nermest tvertimod.
Fester og festivaler i den moderne dagligdag markerer ikke en forskel pa
hverdag og fest. De gar derimod ud pa at ggre hverdagen til en lang fest. I hvert
fald 1 princippet. Hvor man dyrker det behagelig og det sjove. Det glatte, det
blanke og det positive.

Hverdagens mange fester og festivaler har heller ikke fraekke narrer
eller maskerader, der udfordrer magthaverne og abner for nye rollespil, hvor
tingene en sjelden gang bliver vendt pa hovedet. Godt nok kan man finde
elementer af det 1 nogle af tidens tv-reklamer og satireprogrammer, men det er
sa undtagelsen der bekrafter reglen.

Derimod spiller branding som antydet en anderledes central rolle for
aktiviteterne. Udgangspunktet ggr simpelthen, at de mange fester og festivaler
skal vaere med til at gge publikums kendskab til og stimulere den positive
vurdering af eksempelvis et givet medie, et givet produkt, en given institution
eller en given by. Derfor bliver det glat, popularitetssggende og
markedsorienteret underholdning. Man gar efter at vise det bedste af det bedste
pa den fedeste made. Uden modhager, modsigelser og udfordringer.

Her star eksemplerne efterhanden i kg. Fejringen af H.C. Andersens
fadselsdag i 2005 er blevet et godt eksempel pa, hvor galt det kan ga, nér det
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ligegyldige og det populare overskygger alle ambitioner. Musikprogrammet pa
diverse mindre festivaler, der rummer alle de kendte og popul@re kunstnere,
beregnet pa at man kan synge med fra ende til anden. Bubbers optraeden i
indkgbscentre. For ikke at tale om de mange arrangementer i Horsens, der har
varet med til at give byen et nyt image, men det er sket 1 kraft af internationale
kunstnere, hvor det at have varet til koncerten af flere grunde overskygger
selve den musikalske oplevelse.

I det traditionelle samfund var festerne organiseret fra neden af folk
selv, og de var beregnet pa at kunne ggre en forskel. Pa at kunne markere en
forskel i tiden, 1 den daglige rytme og 1 hverdagens roller. Det var fester der
skulle udfordre og give energi til at komme videre. De moderne fester og
festivaler er organiseret fra oven, og de er beregnet pa at glatte ud. Pa at give
image og gore et godt indtryk pa dem der befinder sig for neden. Det er
beregnet pa at underholde og pa at ggre folk glade.

Rodlgse fester

I en tilvaerelse hvor der ikke leengere fokuseres ret meget pa at markere en
forskel mellem hverdag og fest, gar tingene ofte ud i et. Derfor overlades man i
stigende grad til at hoppe pa karrusellen, i en evig jagt efter endnu mere fest,
indtil man har faet forstoppelse. Men indtil det sker, star kravet om mere
underholdning naturligt nok i centrum, for der er ikke rigtigt andre alternativer.

I en tilvaerelse hvor man ikke leengere markere forskel pa dem der er
oppe og dem der er nede, mister det politiske muligheden for at forsgge pa at
organisere forandringer pa tingene. Det politiske reduceres til det at
administrere tingene, og dermed til de tekniske kompetencer.

I en tilveerelse, hvor man ikke lengere udfordrer magten, overlades
mere og mere til den enkelte selv, og hvis man ikke kan fa noget ud af det, sa
har man et problem med kompetencerne, og sa er det bare om at komme op pa
hesten igen. Eller i det mindste bgr man melde sig til et nyt
kompetenceudviklingskursus. Hvor der i gvrigt ogsa er underholdning om
aftenen.

Pointen er, at et samfund, der dyrker den daglige fest og festival, ggr
noget ved folk. Den efterlader det moderne menneske uden fornemmelse for
forskelle, for muligheder og i vaerste fald uden fornemmelse for fellesskabers
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betydning. Hvad der i den forbindelse er arsag og virkning er ikke sa centralt.
Vigtigere er det at konstatere, at mennesket ikke dur til bare at dyrke
underholdning og fest. Sa bliver det nemlig rodlgst og ude af stand til at
orientere sig 1 hverdagen.

Granselgs nydelse

En tilverelse baseret pa gnidningslgse fester og festivaler i en endelgs raekke
kan ikke undga andet end at abne for en fokusering pa nydelse. Pa det
behagelige. Pa det ene hgjdepunkt efter det andet, uden fornemmelse for det
lave, det ordinre og det almindelige. Rigtigt mange reklamer er baseret pa
denne figur. Jagten efter hgjdepunkter udglatter tilverelsens aspekter. Et af de
vigtigste resultater af denne jagt pa hgjdepunkter er rastlgshed.

En tilvaerelse baseret pa markeringen af forskel og brud giver
naturligt nok masser af talmodighed. Man ved, at man ikke kan fa det bedste
hver dag, og har derfor ingen problemer med at vente. Man legger band pa sig
selv, men de er ikke snarende, for de udggr naturlige strenge pa vejen hen mod
hgjdepunktet. Mod festen, hvor man markerer forskellen pa hverdag og fest.

Uden forskel og brud er man altid pa jagt efter det optimale, det
bedste og det mest underholdende. I denne jagt bliver man ikke bare utdlmodig.
Man bliver ogsa utilfreds. Den moderne forbrugerkultur er i stigende
udstraekning indbegrebet af utalmodig utilfredshed. Man hiver ned fra hylderne
og kritiserer 1gs. Man evaluerer og evaluerer, med kritiske noter og
bemarkninger om alt det, man synes skulle vaere anderledes. Hvorefter man far
uddelt endnu et skema, som ogsa skal udfyldes med rastlgse kommentarer.
Evalueringskulturen i dens skematiske form kan altsa opfattes som et
grundleggende udtryk for den rastlgse jagt efter det permanente hgjdepunkt.

Hvilket ikke kan undga at efterlade det moderne individ med en
uhgrt stor grad af selvoptagethed. Nar man ikke laengere skal strukturere
tilverelsen ud fra et fgr og et efter, men efter den permanente jagt, kan man kun
marke efter hos sig selv for at finde ud af, om det gar godt eller skidt. Og man
er heller ikke lengere felles om at organisere forskelle og brud, men passive
forbrugere af endnu flere tilbud om underholdning, fest og ballade.

Det ma vere en vaesentlig grund til, at mange i dag anskaffer sig
fladskaerme til tv-stuerne, med fuldfed lyd i1 surround-sound, og adgang til
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leessevis af kanaler. For aldrig har det moderne fjernsyn veret sa ens, sa
forudsigeligt og sa kedeligt, som det er nu. Med markante og haderlige
undtagelser, der bekrafter reglen. Man vil have endnu mere, og sa kan man i
det mindste selv bidrage med en endnu stgrre skaerm, skruet op pa den bedste
plads 1 stuen.

Pa den made bliver fladskermen et eksempel pa den nydelseskultur,
der med rastlgsheden som energi breder sig mere og mere i den festlige
hverdag, hvor man fokuserer pa den graenselgse nydelse. Sa indtil det tidspunkt,
hvor man far forstoppelse af alle de mange glatte fester og festivaler i
hverdagen, gar det derudad i en mere og mere selvoptaget
underholdningskultur. Har man i den situation problemer med at holde tempoet,
kan man dyrke noget mere motion, tage en zap-zap hovedpinepille, fa
lykkepiller eller benytte sig af nogle af de tekniske hjelpemidler, flere og flere
kaster sig over i jagten. Her mister man mere og mere fornemmelsen for sig
selv og for hverdagens trivialiteter, s som manglen pa kaffebgnner og
klisterband, og en kuglepen der driller, s& man ikke kan skrive tingene op pa
indkgbssedlen.

Underholdningens politik

Nar man mister fornemmelse for sig selv, mister man selvfglgelig ogsa
fornemmelsen for samfundet. Det gar ud over det politiske, for traditionelt er
politik netop bindeledet mellem individet og samfundet. Det er gennem politik
man kan udtrykke overvejelser over muligheder og begrensninger. At man kan
udtrykke héb og perspektiver for et samfundsmeassigt engagement. Og det er pa
den made man kan udtrykke forestillinger om det gode samfund, som bliver til
gennem falles overvindelse af grenser.

Pointen er, at nar man ikke la&engere oplever grenser og folkelige
markeringer af forskelle, og nar det hele mere og mere bliver en stor festival,
mister det politiske sin klassiske betydning. Konsekvensen er, at det politiske
selv bliver en del af underholdningskulturen.

I fgrste omgang kan man konstatere, at underholdning bliver til
politik. Et af de omrader, hvor der stadig mobiliseres bredt til politisk
deltagelse, i form af invitationer til at deltage pa vigtige mgder og
arrangementer, er nar der skal valges kanaler pa bredbandet i den lokale
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antenneforening. S& bruges der masser af energi pa at fa folk pa barrikaderne.

Pa mediecomradet er der generelt gaet storpolitik i underholdning.
Kampen for kunstneriske rettigheder, forsgg pa at overvinde mediernes
institutionelle begrensninger og udviklingen af nye medier og kanaler
strgmmer som en lind strgm ind over den politiske scene.

Bundet op pa det grundleggende mantra, at den daglige livsforms
dyrkelse af flere valg og faerre forpligtelser ikke mindst skal udfoldes i
forbrugerismens grenselgse jagt efter endnu mere forbrug. Forudsatningerne
for at komme dertil er en hidtil uhgrt centralisering, nar det drejer sig om
rationel styring og kontrol med samfundsgkonomien, men det accepteres
abenbart ogsa. Underholdning og forbrug er blevet til et af politikkens centrale
indholdselementer.

Den anden side af denne mgnt er, at politik i1 stigende udstrekning
samtidig ggres til underholdning. Med spin, smarte kandidater og snaksalige
politikere overtager man mere og mere fra underholdningskulturen, med
henblik pa at ggre et positivt indtryk pa mulige velgere. Politikerne bliver selv
en del af en festivalkultur, nar de eksempelvis lancerer et politisk forslag eller
kgrer 1gs 1 en valgkamp. Helt 1 overensstemmelse med et slogan, en kandidat
for nogle valg siden skrev gverst pa plakaten: Det er politikken der skal ses.
Underforstaet, at det er lige gyldigt med ord, argumenter og begreber. Bare man
ser politikken.

Det kraever af og til, at man abner dgren ind til noget man kalder
’mennesket bag politikeren’. Eksempelvis nar ledende politikere konkurrerer i
heftige sangkonkurrencer i den bedste sendetid, eller nar man betror sig i
underholdende interviews.

Pointen er, at uden en samfundsmassig forankring i et folk, der
kender forskel pa hverdag og fest, pa oppe og nede og pa godt og skidt, mister
det politiske dens traditionelle betydning som ngglen til kampen for det gode
samfund. I dette univers bliver underholdning til politik og politik til
underholdning, og tilbage er kun kampen for mit gode liv.

Og sa er det ikke engang sjovt
Nar hverdagen bliver til en lang fest og festival, mister det moderne individ
fornemmelsen for det felles og for det politiske. Man dyrker i stedet den
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rastlgse jagt pa endnu mere pirring og kriblen i maven. Hvad gkonomiske og
institutionelle interesser er hurtige til at udnytte. Da det moderne individ er
fanget 1 den daglige festivals sgrgmuntre felde, og derfor er ude af stand til at
se en forskel pa hverdagens elementer, bliver det mere og mere endimensionalt,
og dyrker evalueringernes skrasikre utilfredshed, for at vise at man har styr pa
tingene. Og sa vil det i gvrigt bare have mere og bedre underholdning, fest og
ballade.

En hverdag som en festival kan maske lyde besnarende, og
perspektivet dyrkes allerede flittigt. Men en hverdag i en permanent tilstand af
fest gger rastlgshed pa den ene side og evalueringskulturer pa den anden, i et
forsgg pa at fa endnu mere. Men problemet er grundlaeggende, at nar man kun
far fest, kan det godt vaere man bliver glad til en begyndelse. Men det at vere
glad hele tiden abner helt automatisk for det at blive ligeglad. Og sa er det ikke
sjovt lengere.

For at man som menneske kan orientere sig i sin hverdag er det
ngdvendigt, at der er noget der markerer en forskel. For at man som menneske
kan vere politisk er det ngdvendigt at man kan se forskel pa oppe og nede. Og
for at man kan se falles muligheder er det ngdvendigt at man ikke tilskriver alt
til det enkelte individ. Der er kort sagt brug for fest. Fest som en granse og
markering af en forskel. Men ikke som en benagtelse af alt det, der ikke er
festligt.
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MIDDELKLASSENS SELVOPTAGETHED

Viden og fremtiden

Uddannelse og viden er ngglen til fremtiden. Sadan lyder det i hvert fald
jevnligt, nar der skal gives et bud pa fremtidens udviklingsmuligheder. I
bgrnehaven skal de sma bgrn stifte kendskab med systematisk indlering. Siden
skal de testes i folkeskolen, for at man kan finde ud af, hvordan de star. Som
unge skal have en kompetencegivende ungdomsuddannelse, og siden skal de
have en videregaende uddannelse. Og dem der allerede er i gang i et erhverv
skal jevnligt videreuddannes. Ofte 1 et perspektiv der hedder livslang lcering.
Og 1 alt det her spiller omgang med bgger, tal, viden og ophobet indsigt en
central rolle. Det er aktiviteter, der grundleggende hgrer middelklassen til. Set i
det lys kan man godt sla fast, at nutidens og fremtidens gkonomiske fundament
hviler pa middelklassens aktiviteter, normer og idealer. Hvilket blot
understreger middelklassens centrale rolle. Det er reelt den, der er ngglen til det
moderne samfund 1 dag.

Nggler til fremtiden

Gar man lidt tilbage i historien, er det andre klasser, der mente, at de havde
ngglen til fremtiden i handen. For godt hundrede ar siden var der flere om
buddet. Pa den ene side stod bgnderne, der med andelsbevagelsens faellesskab
og den moderne teknologi bag hestene fandt, at fremtiden var deres. For det
forste fordi ingen 1 lengden kunne klare sig uden de produkter, der blev
frembragt 1 landbruget. Det gjaldt ikke mindst folk 1 de moderne byer, der
angiveligt blev stgrre og stgrre. For det andet ville det danske landbrug ogsa
vere i stand til at tage konkurrencen op med landbrug i andre lande, og pa den
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made sikre fremtidens gkonomi. Og jo bedre man blev til at lave produkter til
eksport, jo sterkere ville man selvfglgelig sta. S& for bgnderne selv og for deres
representanter 1 samfundslivet, herunder det politiske parti Venstre, var der
ingen tvivl: Fgdevarer fra det effektive danske landbrug var ngglen til
fremtiden.

Ikke leenge efter blev bgndernes fremtidsvision, baseret pa overskud
af ressourcer og vilje, udfordret og modsagt af byens mange arbejdere. Af to
grunde. For det fgrste var arbejderne efter egen opfattelse de virkeligt
produktive, nar det om til stykket. Det var dem, der frembragte de maskiner, der
gjorde det muligt for de danske bgnder at producere med stor effektivitet og at
tage konkurrencen op med andre landes bgnder. Visionen var altsa, at det var
maskinerne, der kunne sikre den gkonomiske velstand. For det andet var
arbejderne af den opfattelse, at de efterhanden ville blive de fleste. De var
imidlertid meget darligt stillede, rent materielt, socialt og menneskeligt. Derfor
var den grundleggende logik, at med maskinerne som grundlag ville arbejderne
vare 1 stand til at frembringe gkonomisk overskud, og dette overskud skulle
fordeles til alle. Pa den made ville man sikre en positiv fremtid for de fleste i
samfundet. Maskiner frembragt af danske arbejderes hander var altsa ngglen til
fremtiden, som ’tilhgrte’ arbejderne.

I dette spil om fremtiden i den fgrste halvdel af 1900-tallet var
middelklassen stort set usynlig. Som passive kontorfolk gjorde man dagens
dont, med regnskaber, madpakker og grat t@j, godt gemt af vejen bag
kempestore skriveborde. Man skrev sirligt ned, hvor mange penge bgnderne
satte ind pa deres konti, og hvor mange skibe, maskiner og fabrikker arbejderne
frembragte. Man sgrgede for orden, mens andre keempede om fremtiden. Her
blev middelklassen bakket op af borgerskabet, der godt nok ville have
gkonomisk vakst, men det skulle ske inden for stabile rammer. Og sa holdt
man sig ellers pa afstand af de andre, i byens mondane kvarterer.

Den ironiske virkelighed

Nogle artier senere spillede virkeligheden bade bgnderne og arbejderne et puds.
Bgnderne blev mere og mere produktive, hvilket bl.a. var ensbetydende med en
markant afvandring fra landet til byerne. Jo mere de betgd rent gkonomisk, jo
feerre blev de! Ogsa arbejderne blev mere og mere produktive, og fra 1960-erne
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oversteg industriens eksportandel bgndernes. Hvilket 1 stgrre og st@rre
udstraekning gjorde det muligt at bruge gkonomi pa sikring af velfaerd til alle.
Noget der ikke mindst skete gennem en massiv udbygning af velferdsstaten fra
1960-erne. Samtidig var den gkonomiske succes ogsa ensbetydende med
udviklingen af flere og flere administrative enheder i det private erhvervsliv.

Der blev med andre ord flere og flere funktionarer 1 det danske
samfund. Bgndernes og arbejdernes kamp om fremtiden og deres efterfglgende
succes var altsa — ironisk nok - ensbetydende med fremkomsten af en stgrre og
stgrre middelklasse, der med arerne fik mere og mere selvtillid, magt og
indflydelse.

Indtil 1960-erne var middelklassens normer og kultur fgrst og
fremmest ensbetydende med, at man gik i et med tapetet. Man skulle ikke
bemarkes, og man skulle ikke skille sig ud fra noget som helst. Man skulle
stille og roligt passe sit arbejde, der fgrst og fremmest bestod i at holde orden pa
tingene. Kulturelt og socialt gik man ind for bevaring af det bestaende, og
politisk stgttede man is@r Det konservative Folkeparti.

I takt med at velferdsstaten op gennem 1960-erne og 1970-erne blev
mere og mere aktiv og udfarende, blev middelklassen suppleret med et nyt lag
af offentligt ansatte, der udviklede en mere og mere selvstendig kultur. Noget
der fik et ekstra spark fremad med ungdomsoprgret og ansattelsen af et
stigende antal personer med en lengerevarende uddannelse. Ikke mindst 1 en
stadigt voksende undervisningssektor.

Det grundleggende perspektiv for denne del af middelklassen var
uddannelse, viden og talmodig bearbejdning af givne problemer. Ikke mindst
baseret pa et solidt socialt engagement. Denne gruppes ideal var at engagere sig
aktivt 1 alle dele af samfundslivet, og i forl&ngelse heraf udviklede man en
gresrodskultur, hvor alle i princippet skulle vere med til alt, hvis man havde
lyst. Politisk startede denne del af middelklassen karrieren som
venstreorienterede, hvilket har holdt sig stort set indtil nu. Ikke mindst for
kvindernes vedkommende. Denne del af middelklassen er stadig den mest
venstreorienterede del af befolkningen. Men dens venstreorientering er ikke
leengere sa stabil, som den har veret. Nu er et parti som Venstre og is@r et parti
som Det radikale Venstre ogsa interessant for nogle af dem.

Fra 1980-erne sker der noget nyt. Nu flyttes fokus 1 stigende grad til
den private sektor, hvor middelklassen vokser og vokser, ikke mindst 1 kraft af,
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at management-kulturens krav om omstilling, modernisering og dynamik abner
for flere og flere funktion@rer og mellemledere. Samtidig er udviklingen af it-
teknologi ensbetydende med, at mange far arbejdsfunktioner, der ligner
middelklassens. Flere og flere bliver saledes mere og mere afhengige af at
kunne udfgre deres arbejde, siddende ved deres personlige computer. Fgrst i en
stationar og siden i baerbar udgave. Nu kan man ikke fa skiftet hjul pa en bil
eller fa en liter malk, uden at der har varet indtil flere computere involveret.
Denne udvikling udfoldes ikke mindst i en periode, der generelt var domineret
af nykonservatisme. Dette lag af middelklassen placerede sig politisk markant
til hgjre, ikke mindst 1 forhold til Det konservative Folkeparti og Venstre, og
det er 1 dag stadig den mest hgjreorienterede gruppe i samfundet.

Den moderne middelklasse

Den moderne middelklasse har altsa rod i mindst tre forskellige lag. Den
traditionelle middelklasse, med rod i det lidt stgvede bureaukrati og dets krav
om administration og orden. Velfardsstatens middelklasse, der l&gger vaegt pa
viden og socialt engagement. Og endelig erhvervslivets middelklasse der
vaegter management, ny teknologi og omskiftelighed.

Fra 1990’erme begynder der for alvor at ske noget nyt.
Middelklassens tre lag smelter mere og mere sammen omkring felles
perspektiver og falles kulturer. Det er der flere grunde til. Ikke mindst spiller
det en stor rolle, at der 1 samfundet generelt og af de ledende politikere i
serdeleshed fokuseres pa gkonomien og pa gkonomisk ansvarlighed. Bade i det
offentlige og i det private. P4 den made far man en mere og mere falles
forstaelse af samfundsgkonomien, hvilket bl.a. kommer til udtryk i en relativ
feelles forstaelse af @ldrebyrder, efterlgnnens muligheder og velfaerdens
fremtid. Her er der udbredt enighed om, at man skal passe pa pengene.

Dertil kommer, at der ogsa fokuseres mere og mere pa den enkeltes
gkonomi. Forstaet som muligheden for ekstra personligt forbrug. Her spiller
individuelle lgntilleg, skattes@nkninger og skattetenkning en central rolle.
Endelig betyder det ogsa meget, at middelklassen far en stgrre og stgrre grad af
feellesskab, baseret pa dagligt arbejde i netvaerk via computeren. Man kan pa
den made tale om, at den stigende computerisering af samfundet far
middelklassen til at rykke tettere og tettere sammen i en falles tro pa
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teknologiens muligheder, suppleret med krav om viden og om vilje og evne til
omstilling. Noget der samles i et perspektiv med en sterk fokusering pa
individuel kompetenceudvikling.

Samtidig far middelklassen arbejdsforhold der ggr, at den bliver
mere og mere ensartet. Ikke mindst takket vaere computeren og dens nemme
adgang til handtering af den viden, som i stigende udstraekning bliver
middelklassens centrale arbejdsredskab. Den moderne middelklasse bestar altsa
af funktionarer, der varetager arbejdsopgaver i samfundet, som involverer
forskellige former for mere eller mindre selvstendige arbejdsprocesser, hvor
viden spiller en central rolle.

Pointen er, at selv om den moderne middelklasse bestar af
forskellige lag med hver deres historiske og sociale baggrund, sa har den mere
eller mindre udfoldet nogle falles perspektiver her i 2000-erne. Men som det
altid har veret tilfeldet med middelklassen, er der tale om perspektiver pa
nutiden. Ikke for fremtiden. Der er tale om, at den gerne vil udvikle positioner
til gavn for den selv. Den vil ikke sta i spidsen, tager lederskab og pege veje ud.
Den vil dyrke nuet og sig selv.

Perspektiver og vaerdier
Den moderne middelklasses centrale verdier og positioner er ikke mindst
folgende:

* Parat til omstilling. Den moderne middelklasse forsvarer paradoksalt nok
interessen 1 det, der er her og nu, gennem et krav om, at man skal vare
parat til omstilling. Her l&gger den vagt pa at ville og kunne udvikle sig
videre. I modsetning til bade bgnderne og arbejderne. De stod for
handvarket og for stoltheden over kvalitet i det man frembragte. De stod
for det produktive, og det ville de gerne forsvare. En produktivitet, der
var umiddelbar ngdvendig for samfundet, og som derfor ogsa blev gjort
til et ikon, symbol og perspektiv for fremtiden. Godt nok 1 to meget
forskellige udgaver. Den moderne middelklasse vaegter ikke handvearket
og det produktive. Den vagter udvikling, dynamik og omstillingsevne.
Ikke mindst hjulpet pa vej af ny teknologi.

* Kompetencer. 1 dette perspektiv er det dem, der er bedst til at forberede
sig pa fremtiden, der udrabes til at veere de talentfulde. Derimod
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karakteriseres folk, der kun kan det, de en gang har lert, som banale,
ensporede eller ligefrem talentlgse. Det gelder eksempelvis de unge, der 1
dag ikke rigtigt passer ind i det moderne uddannelsessystem. Det er den
slags mennesker, der skal arbejdes med. Og da omstillingsevne 1 forhold
til fremtiden er en evig proces, er det netop kompetencer til at kunne bega
sig 1 dynamiske og omskiftelige sammenhange, det centrale indhold i de
leringsprocesser, middelklassen vagter hgjt. Man skal ikke lere noget
bestemt. Man skal lere at l&re. Og det kan man netop kun lere af
middelklassen. Her og nu.

Selvudvikling. Perspektivet for denne dynamik er selvudvikling. Man er
hele tiden pa vej. Forudsatningen for at man kan finde en brugbar vej er,
at man har tilstreekkelig viden, og tilstreekkelig mange kompetencer. At
man med andre ord har udviklet et kompetent jeg, der hele tiden ser
mulighederne i det nye. Nar man har udviklet sig pa denne made, er der
grunde til at forvente en eller anden form for gevinst. Lgntilleg,
privilegier eller nye udfordringer.

Management frem for lederskab. Perspektivet pa selvudviklende
kompetencestrategier er ensbetydende med, at den moderne middelklasse
trives i kreative sammenhange. Ikke ngdvendigvis som ledere, men ogsa
gerne som mellemledere eller autonome medarbejdere 1 dynamiske
netvaerk. Nar man indtager pladsen som ledere, benytter man sig ofte af
management frem for synlig ledelse. Nar der er noget, man gerne vil ggre
noget ved, indkalder man managementkonsulenter, der udsender signaler
om problemer. Og nar det er sket, forsvinder de igen. Men det at de har
varet der, er nok til at man sa ggr et eller andet. Usynlig ledelse by luck
kan man kalde det.

Individualisme. Der er tale om en meget sterk form for individualisme.
En individualisme hvor det centrale er at opna gevinster her og nu, og
hvor det ogsa er vigtigt at kunne traede i profil, i forhold til andre.
Kommunikation som dannelse. For individualister er det vigtigt at fortelle
omverdenen, at man hele tiden er parate. At man hele tiden er et skridt
foran. Derfor er det vigtigt, at man kan kommunikere. Derfor er
kommunikation blevet middelklassens moderne dannelsesideal. Hvis man
virkelig skal satte trumf pa i forhold til andre, er det godt at kunne
introducere pa fglgende made: Kendt fra fiernsynet.....



* Forbrug. Det moderne forbrug er vaesentligste malestok for succes. Og
det er ngglen til at kunne demonstrere selvstendighed i forhold til
omgivelserne. Er man fgrst pa moden er man meget selvstendig,
grensende til det lidt maerkelige. Er man hurtigt med pa vognen, er man
smart og individuel. Er man f@grst med, nar tingene bliver
masseproduceret, er man uselvstendig og en efteraber. Og er man fgrst
med, nar tingene kommer pa tilbud i Fgtex, er man hablgs. Derfor er det
individuelle forbrug en steerk markgr for den moderne middelklasse.

* Hdbet om mere tid. Treerne vokser imidlertid ikke ind i himlen. Nar man
skal dyrke nuet, er den vigtigste ressource trods alt tid. Tid til nuet. Og
det er en alvorlig mangelvare 1 dag, ikke mindst for den moderne
middelklasse. Middelklassens jagt efter en mulig fremtid og evne til hele
tiden at fange fremtiden undergraver reelt muligheden for at opsamle
tilstreekkelig med tid til at forfglge nuet. Det bliver kun til et hdb om mere
tid. Ofte et romantisk hab om gamle dage, om kger og rigtig malk og om
beskidte arbejdere og flgjten fra varftet.

I dag dominerer den moderne middelklasses vardier samfundet. Ikke
mindst nar det drejer sig om gkonomisk tenkning, om kulturelle aktiviteter, om
sociale aktiviteter og om normer for det gode. Det skyldes ikke mindst, at den
moderne middelklasse er blevet den stgrste klasse, og at den indtager en meget
central position i samfundet.

Den reprasenterer nemlig den viden og de kompetencer i samfundet,
der benyttes til at vurdere givne samfundsmassige aktiviteter med. Det er
derfor, at eksempelvis viden, uddannelse og leringsprocesser star meget
centralt som bud pa, hvordan man kan komme videre. Uanset hvad problemet
er. Samtidig er man ogsa, ikke mindst i kraft af den positive vaegtning af
forbruget, abne overfor eksempelvis kulturens og oplevelsers centrale
betydning for institutioner og gkonomien. Nar der skal ggres noget her, satser
den moderne middelklasse eksempelvis pa branding og events, og sa haber man
pa, at det kan fgre til ny udvikling.

Middelklassen er altsa ikke bare den stgrste gruppe i samfundet. Den
har som centralt placerede symbolanalytikere opnaet en position, der ggr det
muligt for den med j&vne mellemrum at s@tte dagsordenen for samfundet. En
dagsorden der ofte indskriver sig i den moderne middelklasses eget
vardiunivers. Denne position har den is@r opnaet, fordi de andre klasser har
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banet vejen for den. Ikke fordi den selv har kempet for det. Pa den baggrund er
der ikke noget at sige til, at man kalder sig selv for den kreative klasse!

Kampen om middelklassen

Middelklassen holder af nuet, hvor det handler om at vere omstillingsparat.
Den har normer og vardier, men ingen perspektiver for samfundsudviklingen.
Den vil gerne vere med, men den vil ikke ga i spidsen. Den vil gerne indga i
netvaerk med de vigtigste, men den vil ikke patage sig rollen som leder. Og sa
er den blevet den stgrste gruppe i samfundet. Derfor er der kamp om
middelklassens opmarksomhed og stgtte. Bade pa det gkonomiske og det
politiske plan.

Markedsfgring, branding og image er nogle af de elementer der
satses pa, nar middelklassens gkonomiske opmarksomhed skal indfanges. Det
er hgjtrabende udsagn, hvor det som regel er middelklassens egne verdier, der
vises frem. Reklamer har eksempelvis som regel reprasentanter for
middelklassen som de centrale aktgrer. Optreder der andre, eksempelvis fra
arbejderklassen eller marginaliserede, sa ggres der som regel grin med netop
disse grupper.

Det er der sadan set ikke noget overraskende i, da det er
middelklassen selv, der star for de kreative indslag i markedsfgringen. Dertil
kommer, at det er dens forbrugerisme, der skal udggre ’lokomotivet’ i den
gkonomiske vekst 1 samfundet. Og det er dens mulighed for at demonstrere
selvstendighed. Derfor arbejdes der meget med segmentering. Middelklassen er
godt nok en enhed, men den bestar af personer, der har tillagt sig meget
forskellige vaner, i et forsgg pa at demonstrere selvstendighed i hverdagen.
Denne forskellighed vil man meget gerne stimulere. Hvilket bare gger behovet
for endnu flere symbolanalytikere, der kan udarbejde strategier for at indfange
middelklassens opmarksomhed.

Ogsa politisk er middelklassen meget spendende. Uden massiv
stgtte fra middelklassen, kan man ikke opna den politiske magt i Danmark.
Derfor er konkurrencen om denne gruppe utroligt hard. Venstre har ved hjalp
af individualistiske markeringer, kombineret med kollektiv ansvarlighed
overfor velfaerd, opnaet en solid opbakning her. Venstres strategi har altsa veeret
at sige til middelklassen, at man kunne optimere det individuelle spillerum,
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uden at man risikerede noget, nar det drejer sig om velferd. Venstre har altsa
lovet mulighed for markering af selvstendighed, kombineret med en bevarelse
af samfundsmassig status quo. Og det har middelklassen taget til sig.

Nu er der imidlertid en ret stor del af middelklassen, der 1 kraft af
deres ansattelse inden for det offentlige, ogsa gar meget op i social
ansvarlighed og udvikling af individuelle kompetencer. Hvilket
Socialdemokraterne er meget opmarksomme pa. Det er herfra, partiets
fremtidige styrke skal mobiliseres. Men man har endnu ikke helt veret i stand
til at kombinere det individuelle med det sociale. Derfor har Venstre fortsat et
relativt godt tag i denne gruppe ogsa. I konkurrence med partier som SF og Det
radikale Venstre. Partier der pa udvalgte omrader udviser en kontant profil, til
glede for de dele af middelklassen, der gerne vil demonstrere individuelt
engagement.

De politiske partier lgber imidlertid ind i nogle grundleggende
problemer, nar de satser sa ensidigt pa middelklassens stgtte. Det hanger
sammen med, at middelklassen fgrst og fremmest er orienteret efter muligheder
her og nu. Det betyder nemlig, at sa ma de politiske partier ogsa satte fokus pa
nuet, og ikke pa fremtiden, sadan som politiske partier traditionelt ellers har
gjort det. Det kan ggre det vanskeligt at skelne det ene parti fra det andet.
Hvilket abner for massiv brug af markedsfgring og spin - som sa igen giver
arbejde til middelklassen. Men middelklassen lever ikke bare af at producere
markedsfgring og spin. Den lever ogsa af at uddanne folk til at gennemskue
disse fenomener. Hvilket ggr det meget vanskeligt at agere som et politisk parti
1 dag.

Fremtidens middelklasse

Nar middelklassen er fokuseret pa de aktuelle muligheder, er det vanskeligt at
forestille sig, at den vil abne for nye perspektiver og sider af samfundet. Noget
der imidlertid kan ske er, at man internt i middelklassen begynder at fortolke
nutidens muligheder forskelligt. At der opstar en markant polarisering i denne
gruppe. Hvor man pa den ene side finder de dele, der fastholder blikket pa de
nuvarende muligheder. Bare i et endnu mere opskruet tempo, hvor det
selvoptagne og behovet for nydelse bliver endnu sterkere end det er 1 dag. Her
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vil hedonismen altsé vaere det centrale i en produktiv oplevelsesgkonomi.
Hvis sadanne f&nomener far lov til at udfolde sig endnu mere, kan
det naesten ikke undgas, at der opstar en modreaktion, i form af afholdenhed,
ydmyghed og et andet syn pa gkonomien, hvor man vegter nytten. Med en
steerk vaegtning af ansvarlighed. Og sa kan der opsta en markant polarisering i
samfundet. Maske er det middelklassens ne&ste bidrag til det danske samfund.

56



SKOLE-TV I RA MZANGDER

I Igbet af en uge sendes der en hel del skole-TV pa danske fjernsynskanaler.
Det vil sige udsendelser, hvor danskerne kan lere nogle af de grundleggende
ting naermere at kende, ligesom de ogsa kan lere, hvordan man skal bega sig i
en moderne og globaliseret verden. Disse mange udsendelser ligger som regel i
den bedste sendetid.

Nu kalder man dem ikke for skole-TV. Det ville lyde for meget af
noget skolemesteragtigt og for meget af eksperter. Og det ggr sig ikke rigtigt 1
et samfund, hvor man pa det politiske niveau ggr meget for at undga for mange
smagsdommere. Man kalder i stedet udsendelserne for livsstilsudsendelser og
reality TV. Og sa lapper folk tingene i sig.

Livsstil og reality

Der er tale om udsendelser, der er fyldt med flotte farver, pene varter og
aktgrer, smarte scener og optrin, farverige dekorationer og hvad moderne
fjernsyn nu ellers kan diske op med. Anslaget er underholdende. Her er tale om
udsendelser, som skal sendes til folk efter endt arbejdsdag og efter at man har
orienteret sig i dagens nyheder. Der skal kort sagt slappes af, og sa kan man lige
sa godt lere noget.

Is@r livsstilsudsendelser er gode til at introducere den @stetik og de
modetendenser der fungerer lige netop nu. Her er der mulighed for at se
avancerede snit og mgbler. For at l&ere om boligindretning. For at finde ud af,
hvad renggring gér ud pa. For at se farver og mgnstre i forskellige
kombinationer, som signalerer, at her har man en person, der er pa forkant med
udviklingen.

57



Men nu er livet jo ikke bare @stetik og mode. Bag ved det hele kan
man somme tider finde moralske spgrgsmal og udfordringer, og dem kan man
sa passende stifte kendskab til gennem reality TV. Her bringes personer i
situationer, hvor man en forsgger at blive et bedre menneske. Det kan vare en
kraftig mand, der forsgger at tabe sig, eller det kan vare en klog pige, der
forsgger at na frem til millionen. Det kan ogsa veare udsendelser, der er
iscenesat pa en sadan made, at deltagerne bringes ud i positioner, hvor man
begynder at opfgre sig som darlige kammerater eller svigefulde venner, fordi
man gnsker at vinde den store gevinst. Den darlige adferd er altsa en logisk
konsekvens af selve spillet i udsendelserne. Og det er i kglvandet af denne form
for svigt, at de moralske spgrgsmal kan traenge sig pa.

Malrettet og moderne

Der er imidlertid tale om en moralsk oprustning, der ikke skal fa alt for store
konsekvenser. Nar det drejer sig om @stetikken, sa er det meningen, at man skal
leere at tage tingene til sig, sa man bedre kan bega sig i hverdagen. Men nar det
drejer sig om de moralske anliggender, sa skal man fgrst og fremmest indse, at
man i den moderne tilvarelse klarer sig bedst, nar man opfgrer sig som et
selvoptaget og sna@versynet menneske, der gar efter klare mal, uden alt for
mange skrupler 1 forhold til andre.

Det er kort sagt det, man kan lere af de moderne skole-TV
udsendelser: Pa den ene side kan man lare, hvordan man rent &stetiske og
modemassigt kan komme til at tage sig rigtigt godt ud, og pa den anden side
kan man blive bekraftet i den holdning, at man bare skal forfglge egne mal,
uden at teenke n@rmere over andre. Sadan er livet jo, og pa den made fungerer
moderne skole-TV som en legitimering af en selvoptaget og sn@versynet moral,
der tilsyneladende breder sig mere og mere 1 det moderne samfund.

Det gode rad

Nar man beskeftiger sig med livsstilsudsendelser og reality TV er et af de
meget patrengende spgrgsmal, hvad det egentlig er der ggr, at mange
mennesker har lyst til at deltage i dem, og hvorfor der ogsa er rigtigt mange, der
har lyst til at se dem. Igen og igen. Det kan der vare gode grunde til. En af dem
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er, at man her har at ggre med udveksling af gode rdd og anbefalinger. En
forholdsvis banal hverdagsagtig aktivitet.

Det kan dreje sig om gode rad i forbindelse med husholdning,
boligindretning og mode. Gode rad om renggring, slankekure og fgdsler. Om
reparationer, haver og mad. Om opdragelse, hunde og ferie. Om skilgb,
sommervejr og golf. Om hvordan man klarer sig pa en gde ¢ eller i en storby.
Om hvordan man opfegrer sig i1 forhold til andre. Og om alt muligt andet.

Der er grundleggende tale om gode rad om, hvordan man klarer sig i
hverdagen. Rad som tidligere blev givet videre fra mor til datter og fra far til
sgn. Fra nabo til nabo. Og fra ven til kollega. Altsa rad som blev udvekslet i de
naere sociale netverk, som man var en del af. Men disse netvark findes ikke
leengere, fordi moderne mennesker lever livet i familien og pa arbejdet,
samtidig med at de bruger masser af tid pa kommunikation. Bade som
forbrugere og som aktive. Ofte frem og tilbage mellem to poler. Det betyder i
praksis, at man med sin adfaerd er med til at svaekke eller ligefrem at
undergrave de sociale netvark, som traditionelt har spillet en stor rolle i
nermiljget. Et neermiljg der eksempelvis var meget vigtigt for den daglige
erfaringsudveksling.

Derfor er der et stort behov for at fa formidlet de gode rad pa en
anden made, og her fungerer livsstilsprogrammer og reality TV tilsyneladende
ret godt. Man dakker 1 hvert fald et oplaegt behov. I medierne omsattes disse
rad imidlertid til elementer i en underholdende kontekst, og det kan meget nemt
betyde, at radene kun udveksles pa skrgmt. Man far ikke et reelt og sanseligt
forhold til tingene. Bade fordi man ikke kan spgrge ind til de gode rad, og fordi
man ikke far ’fingrene ned i skidtet’. Man bliver altsa ikke involveret eller lerer
noget i praksis. Men det ligner det rigtige liv, for det er nu engang sadan noget,
man skal vide, nar man skal bega sig.

Og derfor er det ogsa nyttig viden, nar man skal udpege dem, der
ikke er i stand til at begé sig. Dem der har beskidte kgkkener og uordentlige
bgrn. Dem der har indrettet sig uden smag og med standardvarer. Dem der ikke
er helt sa god som os andre, der fglger ordentligt med.

Selskabelighed og venskaber
Udsendelsernes succes blandt badde medvirkende og seere he&nger ogsa sammen
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med, at de er utroligt selskabelige. Mange af deltagerne fungerer som venner
eller bekendte. Som nogen man far en ret aben og direkte adgang til. Ikke
mindst fordi de med jevne mellemrum tilsyneladende krenger noget af deres
inderste ud for aben skaerm. Hvilket logisk nok betyder, at nar man mgder de
pagaldende personer pa gaden i en tilfeldig sammenhang, sa hilser man pa
dem, og ved en masse om dem. Da de som regel er flinke folk, hilser de oven 1
kgbet igen.

Udsendelserne udfylder altsa i stor udstrekning rummet for den neere
selskabelighed, hvor det er de 'rigtige og nere’ fglelser, der kommer frem til
overfladen. Selv om det hele er instrueret og konstrueret er pointen, at man 1
lgbet af udsendelsen skal frem til det tidspunkt, hvor fglelserne pibler frem.
Hvor man ikke leengere kan holde masken, og hvor man abner for "det virkelige
jeg’. Noget der ikke mindst sker i de mange reality serier.

Her konstruerer man scenerne og forlgbene i udsendelserne pa en
sadan made, at had og kerlighed vil opsta. Sadan at ondt og godt vil
konfronteres. Og sadan at helte og skurke vil tage rgven pa hinanden. Hvilket
tilsyneladende passer til de forestillinger, mange 1 stigende grad har om
tilverelsen 1 al almindelighed. I disse udsendelser struktureres tingene
imidlertid bevidst med henblik pa at dbne for deltagernes fglelser og *sande
jeg’. Hvilket styrker fornemmelsen af personlige relationer, og dermed
udsendelsernes evne til at fungere som et selskabeligt input 1 hverdagen. Det er
her man pludselig befinder sig i situationer, hvor man haber det ene og frygter
det andet. Ja, i sddanne situationer er der mange der ligefrem snakker med deres
TV.

Dertil kommer en anden side af selskabeligheden, nemlig den der
udfoldes foran skaeermen. Her sidder man ofte tavse ved siden af hinanden, med
gjnene rettet i samme retning, og hvor man i kraft af na@rveret opnar en
fornemmelse af at veere sammen. Sammen om gode rad i hverdagen, det store
drama og de store fglelser. Men man er sammen med hinanden og de andre pa
sidelinien. Det virkelige dramatiske liv lever vi i os selv.

Hvis der er tale om en stabil og langvarig relation mellem aktgrer og
publikum kan der antagelig ligefrem opsta en fornemmelse af, at relationen har
karakter af et venskab. I det moderne samfund opfattes venskab som noget, der
har med personlig bekraftelse af ggre. Her er en god ven en, der har lyst til at
blive ved med at lytte pa det man siger, og som har lyst til at hjelpe med at
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forsta de problemer, man tumler med. Endelig er en god ven en, der er der, nar
man har brug for bekreftelse.

Hvis ikke man kan finde sadanne venner i hverdagen, sa ma man jo
sige, at de byder sig til pa skeermen. Her er der godt nok tale om venskaber over
lang afstand og pr. vikar, for man lytter jo kun til de andre pa skeermen. Men
bare de har fat pa de vigtige problemer, sa er man jo som seer i stand til at leve
sig ind 1 tingene. Man opbygger et privat venskab pr. vikar, sammen med resten
af befolkningen. Men det opleves nogen gange som et privat forhold, og det er
det centrale.

Terapi

Med til billedet af udsendelsernes succes og gennemslagskraft hgrer imidlertid
endnu et element, nemlig deres evne til at fungere som terapi. Ikke bare for de
medvirkende, der ikke har noget imod at kreenge hvad som helst ud, nar de
konfronteres med eller placeres i det ene uhyrlige optrin efter det andet. Sadan
fungerer de ogsa for publikum, der gennem konfrontationerne og dramaerne
udlever nogle af de samme fglelser. Selviglgelig ikke 1 samme omfang, men
man er med pa vognen.

Terapi giver selvindsigt og renselse. I livsstilsudsendelserne og
reality TV far man den godt nok ved hjelp af stand in. Det er aktgrerne i
udsendelserne, der gennemlever de virkelige dramaer, men det ggres pa en sa
underholdende, overbevisende og dramatisk made, at man ikke kan undga i en
eller anden grad at blive grebet af de samme fglelser. Sadan som det ogsa er
tilfeeldet, nar man ser en fodboldkamp pa TV: Selv om man sidder alene, sa
gribes man selvfglgelig af bade hab og frygt.

Da iscenesttelsen og dramaturgien i udsendelserne gar ud pa at
bygge op til et klimaks, hvor de fundamentale spgrgsmal bliver gennemspillet,
opnar man som tilskuer nogenlunde den samme fornemmelse af selvindsigt og
renselse som deltagerne. Ikke mindst nar det drejer sig om accepten af, at vi alle
opfgrer os som selvoptagne og malrettede individer. Hvor man sidder tilbage
med en oplevelse af, at nar nu det er sadan, sa kan man lige sa godt komme med
sit eget bidrag til kampen for personlig tilfredsstillelse.
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Det guddommelige

Selv om dette element af terapi uden tvivl kan fa mange deltagere til at g
meget langt, og selv om det ogsa kan medvirke til at ggre et stort publikum
interesseret 1 udsendelserne, sa er der faktisk endnu en dimension, som
formodentlig spiller en meget central rolle for deltageren. Det er en n@rmest
guddommelig dimension.

TV-udsendelser laves altid pa en sadan made, at publikum opfattes
som en ukendt faktor. Man optrader for nogen man ikke kender, og hvis
betydning man ikke kan overskue. Precis som man nogen gange har det med
Gud. Han er alt, kan alt, er umulig at forudse og derfor er han i stand til at
tvinge sandheden ud af os. Ogsa selv om Gud ikke er der. Dette samspil mellem
den optredende og det ukendte / det guddommelige er fundamentet for mange
af disse udsendelsers succes. Man kan vel nermest opfatte det som
guddommelig terapi, hvor publikums mulige reaktioner kan opfattes som
mulige dbenbaringer.

Men der er mere pa spil. For pointen kan nemlig vere den, at nar
man endelig henvender sig til sin gud — det ukendte publikum — sa er det for at
fa frelse eller ndde. Og s bliver man ngdt til at krenge det hele ud. Her nytter
det ikke at holde igen. Hvilket yderligere kan fa publikum til at flokkes omkring
sk@&rmen, og spille med efter bedste evne.

Sa hvis der er noget om, at mennesket har brug for at kunne forlige
sig med det ukendte og dermed med det guddommelige, sa ligger der reelt
yderligere en vigtig grund til, at der fortsat er mange, der gerne vil deltage 1
livsstilsudsendelser og reality TV.

Skole-TV

Skole-TV 1 form af livsstilsprogrammer og reality TV er kommet for at blive.
Det er der ingen tvivl om. Det er en mulighed for at opna indsigter i @stetik,
mode og passende adfaerd i samfundet. Samtidig far man muligheder for at
blive pirret af fglelser, selskabelighed, venskaber, terapeutisk selvindsigt og
maske ogsa det guddommelige. Hvilket alt sammen afspejler en manglende
samfundsmassig imgdekommelse og opfyldelse af nogle grundleggende behov
1 det moderne samfund. En mangel der grundleggende h&nger sammen med, at
de sociale netvark i nermiljget, der tidligere var ngglen til imgdekommelse og
opfyldelse af disse behov, i stigende grad svaekkes eller ligefrem forsvinder.
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TEKSTERNE

Teksterne 1 denne arbejdstekst stammer for hovedpartens vedkommende fra
tidsskriftet TID & tendenser, der udgives af PEJ-gruppen 1 Herning. De er
samlet med henblik pa at stgtte undervisningen i sociologi i foraret 2009. Emnet
er nye identiteter mellem subjektivitet og medialisering. Hvis andre finder
teksterne interessante, kan det kun glade.

Johannes Andersen
Januar 2009
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