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SAMFUND stigmatisering GRUPPE

legitimitet identitet deltagelse

INSTITUTION tilpasning (gensidig) INDIVID

Figur 1: Mediesociologiens udforskningsfelt (egen tilvirkning, 2010)
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» Udviklede sig til en forstaelse af medier som platforme for
brugergenereret kommunikation




MEDIESOCIOLOGIENS OPFATTELSE AF MODTAGEREN:

w ~ »
Startede i Europa som ikum IIer‘)‘ugern
med ensartede behov og rea tlo @n

Udviklede i USA til en r rﬁd

Sepstrup)
Udviklede sig til en generali rforsta

enkeltes livshistorie / blcwaﬁ er central

Udviklede sig til en forstaelse a}ﬁ
interesser og kulturer (fankultur)

gene gr?pper med egne
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Udviklede sig fra en modtager til en individualiseret bruger
forstaelse



MEDIESOCIOLOGIENS MORALSKE DIMENSION

Diskurs

Forfalds-

Forstyrrelses-

Forskels-

Frigarelses-

Traek

Vi er pa vej til at
tabe noget som
gar en forskel!

Restriktion

Subjektet er et
objekt!

Vi kan ikke gare
vores job!

Regulation

Subjektet er
subjekt!

Vi kan ikke helt
forsta dem!

Information

Subjektet er
subjekt!

Vi er pa vej il at
se fremkomsten
af noget nyt!

Participation

Subjektet er
godt!




MEDIESOCIOLOGIENS METODER:

INDHOLDSANALYSER (= koder, diskurser, narrativitet, ideologi, magt)

SURVEYS (= holdningsmgnstre, adfaerdsmenstre, polls)
LIVSVERDENSINTERVIEW (= forstaelse, reception, livshistorie/biografi)
GRUPPEINTERVIEW (= brugerdiskurser, konsensusdannelse)
OBSERVATIONSSTUDIER (= interaktionsmgnstre, kortleegge kontekst)
DELTAGELSESSTUDIER (= integrationsritualer, kollektive emotionspraeferencer)
ARTEKFAKTSTUDIER (= domesticering, brugernes
PROBESTUDIER (= brugernes innovationsforstaels

TRACKINGSTUDIER (= bevaegelsesmgnstre, brugs




MEDIESdCILOGIEN STAR MED) UDFORDRINGEN A'F SKULLE:

Forsta hvordan bfrugere og produce e platforme;hvor
brugerne skaber indhold !
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Forsta hvordan brugere orkestrerer flere medier pa én og samme tid, over

tid ! B A, . £

Forsta hvordan brug af medier irreversibelt endrer brugernes:
forudsaetnmger for at opleve medler (kedsomheds- eller slitage-tesen) !

Finde metoder til at kunne fa adgang til brugernes anvendelse af mobile
medier (Ilve data om kommunikation pa Facebook; sms kommunlkatlon
mobllkommunlkahon) ! ’ |




