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Introduccion

Ofrecemos 2 la reflexién y discusion breves ensayos en torno al estudio del tu-
rismo. Son trabajos de investigacion derivados de distintas perspectivas discipli-
narias y de diferentes estudios de caso, cuyo punto de confluencia es el interés
de aportar al conocimiento de la turistificacién® emergente, novedosa, agresiva
y precipitada de Puerto Pefiasco, en la costa del mar de Cortés.

Este texto es una primera estacién en el propésito de conocimiento y for-
mulacién alternativa de las ciudades del turismo en la region. Es un proyecto de
largo plazo que parte de escasos antecedentes segtin la vision desde las discipli-
nas de la arquitectura, el urbanismo v las ciencias sociales en lo individual; mas
£scasos aun en su operacion combinada. Es un esfuerzo de tratamiento obliga-
do no solo por la realidad compleja; también, y en particular, se requiere parala
fundamentacidn de propuestas urbanas basadas en las percepciones y represen-
taciones de los actores involucrados.

Si bien de dimensiones novedosas en la region, el turismo de mar y sol ha
arraigado su auge en diferentes momentos de mayor antigliedad en otros luga-
res y paises, por lo que los incipientes esbozos del proyecto lacal confluyeron en
la discusion con experiencias de turismo maduro. Los casos incluidos se justifi-
can con el hecho de ser tratados por interlocutores insertos en la incipiente red
sobre estudios turisticos, ubicados en diferentes universidades de México y Es-
pafia. En tal escenario, las primeras aproximaciones a Puerto Pefiasco propicia-
ron un primer coloquio en El Colegio de Sonora, en abril de 2008, sobre ciuda-
des del turismo con énfasis metodolégico. Tras el intercambio de opiniones, las
ponencias fueron reelaboradas con calidad de capitulos de libro, tal como aho-
ra se presentan.

El punto de partida es la intensa turistificacion, o praduccién de lugares pa-
ra el turismo en Puerto Pefiasco. El nuevo destino se produce dentro de un proce-
so sostenido de crecimiento de la oferta de ocio y recreacion en territorio mexica-
no, octavo lugar mundial por el nimero de turistas internacionales que recibe y
décimo por el monto de ingresos captados en el sector. Para 2005 el turismo dejo
ingresos por 11 803 millones de délares, preludio del optimismo que finca el de-
sarrollo del sector turistico como una de las prioridades de la actual administra-
cién federal (2006-2012).

Se ha abordado la cuestion con distintas estrategias metodoldgicas correspon-
dientes a los procesos particulares de interés (urbanismo defensivo, nuevos codi-

' El neologisma "turistificacion” aparece come accién de “turistificar’, 2 emplear para sefa-
lar el proceso de urbanizacién dirigido a crear las condiciones para el turismo, 2 la vez que el con-
junto de operaciones simbélicas en los campos del disefie del entorno edificade, asi como ert la pu-




La posicion social y espacial
en una ciudad turistica. Las luchas
simbdlicas de Alamos, Sonora

HELENE BALSLEV CLAUSEN™
MaR10 VELAZQUEZ GARCIA™

Las consecuencias sociales que tiene la especializacion en el turismo de poblaciones
pequefias y medianas en México han sido poco estudiadas (uNam-Sectur; 2007). Los
trabajos de turismo sobre México generalmente se concentran en analizar la parte
econdmica, ambiental, cultural o arquitectonica y son pocas las investigaciones inte-
resadas en los cambios que se producen en las relaciones sociales, las instituciones
y las organizaciones donde existe esta actividad productiva (Bianchi, 2003). De ahi
gue el presente articulo busque analizar qué tipo de sociedad se genera en una loca-
lidad que enfoca su actividad productiva en el turismo; explorar una de las partes no
tan visibles que se transforman con el crecimiento de un destino turistico.

Detrds de la edificacion de enormes hoteles, restaurantes, plazas o comercios,
existen individuos, grupoes y relaciones sociales que sufren una profunda alteracién
(Bianchi, 2003; Barth, 1969). La sociedad y la cultura de una zona turfstica cambian
perceptible e imperceptiblemente. En este sentido, estas lineas analizaran el como
una sociedad que adopta una nueva actividad econdmica (como el turismo) presen-
ta cambios en los estatus y relaciones de los grupos. Especificamente nos centramos
en el rol que tiene un grupo de migrantes que estan relacionados con el desarrollo
de esta actividad econémica.

La presencia de nuevos grupos sociales dentro de zonas turisticas es una cons-
tante. Este tipo de lugares se convierten en espacios sociales particularmente abier-
tos, donde la misma actividad productiva requiere de un constante flujo de personas
(principalmente de turistas), la mayoria de ellas presentes en el lugar como habitan-
tes temporales. Al mismo tiempo, las caracteristicas de los lugares donde se edifi-
ca un lugar vacacional los convierten en destinos deseables para nuevos habitantes
permanentes. Estos nuevos residentes, significan para la comunidad originaria no
solo un crecimiento demografico sino la presencia de distintas formas de comporta-
miento, creencias y modos de organizacion social, que eventualmente modificaran
algunas de las practicas del sitio (Craik, 1997; MacCannell, 1973).

Los estudios sobre transnacionalismo demostraron que los nuevos grupos
dentro de sociedades no pasan necesariamente por un proceso de adaptacion

* Profesora en The Center for the Study of the Americas/Copenhagen Business School
(csa/cBs), Dinamarca (helenebalslev@gmail.com).
** Profesor investigador de El Celegio de Sonora (mar_002@hotmail.com).
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que signifique su subordinacion o integracion a los patrones sociales ya existen-
tes (Vertovec, 2009). Por el contrario, los nuevos pobladores de una comunidad
traen con ellos sus propios marcos sociales que, dependiendo de sus recursos,
buscardn continuar con su uso.

El caso de este analisis se ubica dentro del siguiente contexto social: se trata de
una comunidad mexicana en pleno proceso de transformacion de su actividad eco-
ndmica basada en la agricultura y la minera, hacia el turismo (Clausen, 2009). Esto
ha generado un flujo continuo de personas, pero mas importante, favorece la llega-
da de nuevos residentes, la mayor parte de ellos norteamericanos. Estos nuevos ha-
bitantes, lejos de reproducir las practicas socio-culturales de la comunidad recep-
tora, han conformado su propia definicién sobre lo que significa vivir en México,

La presencia de esta comunidad migrante es uno de los factores que explica
la renovacion urbana y econdmica de una ciudad que, no hace muchos afios, esta-
ba practicamente abandonada. La reconstruccién de mansiones en la zona central,
la apertura de restaurantes, hoteles y nuevos negocios por parte de norteamerica-
nos son, sin duda, una de las principales bases de que el turismo se convirtiera en
parte importante de la actividad productiva local. Pero la presencia de este nuevo
grupo esta provocando también un cambio en las estructuras sociales, entre otras
razones, por los marcos culturales propios que los norteamericanos utilizan en sus
relaciones con la comunidad receptora, asi como por la reinterpretacion que han
hecho de lo que significa vivir en un lugar como México.

Dicho de otra forma, un grupo que llega a una comunidad cultural diferente
no lo hace en blanco, trae consigo una serie de creencias y recursos (medios) con
los que negociara su posicion en la nueva sociedad al menos en dos niveles: su pa-
pel dentro de los espacio econémicos (poseedores de negocios, empleados, nego-
ciantes, duefios de conocimientos expertos, pobres, etcétera), pero también den-
tro de los estatus sociales (preferencias, comportamientos), lo que le otorgard a
sus miembros algtin grado de poder simbélico, 0 no (Criado, 2000; Grabum, 1983).

En este sentido, este trabajo analizard (con base en Bourdieu), el cémo el esti-
lo de vida, las creencias e ideas (los habitus) de la comunidad de norteamericanas,
asi como los recursos con los que cuentan, les permite construir una distancia so-
cial (simbdlica y fisica) entre ellos y los mexicanos. Este espacio social, creado entre
ambos grupos justifica ciertas ventajas y formas de dominio, en otras palabras, sus-
tentar una forma poder (Bourdieu, 2003b, 1987; Bachelloni, 1977; Criado, 2000).

Parallevar a cabo dicho analisis, fue necesario construir una metodologia ba-
sada en dos tipos de disciplinas, la antropologia y 2 sociologia. Por un lado, los mé-
todos antropoldgicos de abservacion participativa, basados en el trabajo de cam-
po en la comunidad rezlizado en dos etapas: de enero a abril de 2004, y de agosto
a diciembre del afio 2005. El trabajo de campo es el método antropolégico mas im-
portante para la recoleccién de informacion sobre culturas, pues permite obtener
una vision de primera mano de la cultura y la vida social. Mediante ella se puede
establecer un conacimiento sobre la realidad cotidiana y las definiciones especifi-
cas sobre la realidad que hacen los sujetos. El campo de la investigacion etnogra-
fica no solo es un espacio geogréfico sino un campo conceptual donde los limites
continuamente estan construidos y negociados tanto por los investigadores, como
por los miembros de la comunidad estudiada (Gupta y Ferguson, 1992). Este mé-
todo fue unz de las herramientas mas importantes durante el trabajo de campo.
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Por otro lado, realizamos entrevistas con miembros de la comunidad de inmi-
grantes norteamericanos y con los de la comunidad mexicana. Entre los trescientos
setenta y cinco inmigrantes norteamericanos, aplicamos un total de cincuenta y un
entrevistas cualitativas, a individuos seleccionados deliberadamente por su edad,
género, educacion, trabajo y cantidad de afios viviendo en el pueblo. Adicional a
ello, tuvimos entrevistas con los lideres de la comunidad norteamericana, asf como
con los comités y dirigentes de las arganizaciones de caridad fundadas por inmi-
grantes estadounidenses en el pueblo. Los entrevistados eran seleccionados de for-
ma consciente, no se trataba de muestras al azar. Esto, con el objeto de poder incluir
diferentes tipos de inmigrantes con caracteristicas de género, edad, nivel de forma-
cion y los afios viviendo que cubrieran segiin nuestra experiencia sobre el grupo,

Por su parte, los entrevistados mexicanos también eran seleccionados por cri-
terios de edad, género, nivel de formacion y un criterio cualitativo, como su nivel de
interaccién con inmigrantes norteamericanos o como empleados o vendedores de
diferentes productos a este grupa. Otro conjunto seleccionado entre la comunidad
mexicana estuvo constituido por las autoridades que representaban en el pueblo al
gobierno municipal y estatal. El proceso de triangulacion fue utilizado durante todo
el trabajo de investigacion y también durante los procesos de escritura, sistematiza-
cién y andlisis de la informacién. En la comunidad mexicana entrevistamos a cua-
renta y nueve personas, incluidos los tres mediadores mas reconocidos de este gru-
po frente a la comunidad norteamericana, asi como a los empleados, miembros del
gobierna local y del estatal,

Simultidneamente, el trabajo de campo incluy6 una encuesta cuantitativa a los
trescientos setenta y cinco inmigrantes norteamericanos, sobre relaciones sociales,
culturales y politicas. Para llevar a cabo su aplicacion se utilizé el newsgroup de in-
ternet creado por los inmigrantes norteamericanos. Aungue la tecnologia facilita la
aplicacion, el uso de esta herramienta tiene un margen de error, pues existe la posi-
bilidad de que la persona a quien se da la encuesta no sea la misma que responde.
Sin embargo, lo anterior se equilibra con los resultados obtenidos de los datos pre-
vios sobre la percepcidn de los norteamericanos hacia el pueblo y los mexicanos.
En suma, tanto las entrevistas como la encuesta fueron herramientas importantes
en la acumulacidn de informacion para la aproximacion del andlisis,

La teoria de la reproduccion de Pierre Bourdieu

Uno de los temas frecuentes en los estudios de Pierre Bourdieu fueron las clases po-
bresy sus estrategias de sobrevivencia (Bechelloni, 1977; Bourdieu, 1998 y 2003a).
El trabajo de este socidlogo francés buscaba, entre otras cosas, descubrir los meca-
nismos sociales gue mantenfan las desigualdades econdmicas, culturales y simb6li-
cas, ya que para €] una de las caracteristicas principales de las sociedades contem-
pordneas es, precisamente, la desaparicion de los antiguos mecanismos de creacion
de jerarquias (legalmente institucionalizadas) para sustituirlas por otras.

- Asi entonces, los dispositivos utilizados en las sociedades europeas de la edad
media que permitfan a los nobles conservar determinados privilegios y barreras
fueron institucionalizados en linajes de sangre, derechos de sucesion y titulos no-
biliarios, por mencionar algunes, mientras que las nuevas formas de diferenciacién
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social se construyen mediante dos mecanismos generales. El primero (una comple-
jizacién de la idea marxista de lalucha de clases) esla apropiacién de los medios de
produccion y las practicas, saberes, creencias y preferencias relacionadas a la po-
sicion que se ocupa en esta division poseedores/desposeidos. Un segundo son los
estratos sociales (una aplicacién de la idea weberiana), que separan, clasifican y su-
bordinan a los individuos de acuerdo al poder; el prestigio y 1a riqueza. El resultado,
con al menos estos dos mecanismos, es lo que Bourdieu (1991, 2003a y 2003b) lla-
mo los espacios sociales de los grupos y la reproduccion del orden social.

La intencién de Bourdieu al construir su andlisis de 1a sociedad a partir de los
espacios sociales era enfatizar la parte relacional de las clases y estatus sociales;
es decir, se trata de dreas generales de comportamientos, saberes y objetos donde
los sujetos actiian junto a los demas. El lugar donde cada uno se ubica es constan-
temente redefinido y renegociado. Por tanto, la realidad social se construye y noes
una estructura o piramide de jerarquias fijas.

En un primer tiempo, la sociologia se presenta como topologia social. Uno puede
asi representar el mundo social bajo la forma de ur espacic (a varias dimensiones)
construida sobre la base de principios de diferenciacion o de distribucién consti-
tuidas por el conjunto de propiedades accionantes en el universo social considera-
do [..] Los agentes y los grupos de agentes estan asi definidos por sus posiciones
relativas en este espacio, Cada uno de ellos esta cantonadoe en una posicion o en
una clase precisa de posiciones vecinas (es decir, en una region determinada del
espacio) y uno no puede ocupar realmente, incluso si uno lo puede hacer por el
pensamiento, dos regiones opuestas del espacio [...] Uno puede describir el espa-
cio social como un espacio multidimensional de posiciones de manera a que toda
posicién actual pueda ser definida en funcién de un sistema multidimensional de
coordenadas en las cuales los valores corresponden a los valores de diferentes va-
riables pertinentes; los agentes se distribuyen asi, en la primera dimension, segtin
el volumen global del capital que ellos poseen y, en el segundo, segiin la composi-
cién de su capital -es decir segtin el peso relativo de las diferentes especies en el
conjunto de sus posesiones, (Bourdieu, 2003b)

Entonces, lo que Bourdieu propone es complejizar la idea marxista de pose-
sion de capital, de tal manera, que permita explicar la continuidad de las diferen-
cias entre los espacios sociales. Las anteriores propuestas marxistas carecian de
elementos para explicar porqué se sostenia la sociedad capitalista en diferentes
zonas del mundo donde la desigualdad era tan evidente, o en paises avanzados
donde la instalacion de regimenes socialistas parecia indudable, como en Alema-
nia (Bourdieu y Passeron, 2003).

Para el autor, la definicion de capital, exclusivamente en términos moneta-
rios, mostré ser insuficiente para explicar la preservacién y reproduccién del or-
den social, por lo que propuso diseccionar el concepto de capital en cuatro ele-
mentos (Bourdieu, 1987, 2003a y 2003b):

1. El capital econémico. Se compone de los diferentes factores de produccién
(Herras, fabricas, trabajo) y del conjunto de bienes econdmicos: ingreso, pa-
trimonio, bienes materiales.
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2. El capital cultural. Son las habilidades intelectuales socialmente calificadas,
ya sean aprendidas dentro del sistema escolar o adquiridas en el ambiente
social del mismo o transmitidas por la familia. A su vez, este capital puede
existir bajo tres formas: como dispositivos durables del cuerpo (formas de
hablar, moverse, sentarse, caminar o la facilidad para expresarse); bienes
culturales adquiridos y presentes en la vida cotidiana (muebles, pinturas,
muisica esculturas) y; por tltimo, como bienes institucionalizados, esto es,
los que son sancionados por instituciones socialmente reconocidas (titulos
universitarios, premios de pintura, mdsica entre otros).

3. El capital social. Se define esencialmente como las relaciones sociales y las
redes de las que un individuo forma parte o a las que puede acceder. El ser
parte u obtener esta forma de capital requiere un trabajo continuo de so-
ciabilidad como el contacto continuo, invitaciones, pasatiempos comunes,
etcétera.

4, El capital simbélico. Corresponde al conjunto de rituales (como etique-
ta y protocolo) ligados al honor y al reconocimiento, Este tltimo, segiin
Bourdieu, permite entender gue las miltiples manifestaciones del cédigo
de honor y de las reglas de buena conducta no son solamente exigencias
del control social sino que conforman conocimientos sociales con conse-
cuencias efectivas al ser reconocidas por todos como valiosas.

Entonces, el lugar que ocupan los individuos en el espacio social -y dentro de
su clase social- estd determinado por la cantidad (volumen) de capital social que
poseen y la manera en que estd estructurado (compuesto por los distintos subti-
pos) este capital total, Es de resaltar que al igual que las anteriores concepciones
marxistas, Bourdieu (2003b) considera que entre los distintos capitales es el eco-
nomico [aunado al cultural) el que resulta més determinante en la construccion del
espacio social dentro de las sociedades contemporaneas y desarrolladas.

En el esquema propuesto por Bourdieu la sociedad es un conjunto de campos
sociales, mas 0 menos autonomos, atravesados por una lucha entre fuerzas, recur-
sos y visiones del mundo. Es decir, en el fondo de la teoria de los campos existe la
constatacién de que la sociedad es una constante batalla por la diferenciacion; esta
es una complejizacion de la teoria sobre la lucha de clases de Marx. En la propuesta
de Bourdieu, los mecanismos para la conservacion del orden social no estan tinica-
mente relacionados al trabajo sino se han extendido a todos los ambitos y la edu-
cacion ocupa un papel central en ello.

Asimismo, los estudios de movilidad social de Bourdieu mostraron una fuerte
tendencia a la reproduccion del orden social (Bourdieu y Passeron, 1997 y 2003).
Esta reproduccion del orden social se explica por las miltiples estrategias que los
agentes sociales ponen en obra para la conservacion o la apropiacién del capital en
sus diferentes subtipos (Bourdieu, 1998). En efecto, para Bourdieu los individuos
siempre buscan mantener o incrementar su posicién social.

Para ello, cada uno despliega una diversidad de estrategias, como las de in-
version bioldgica. Es decir, el control sobre el niimero de descendientes con el fin
de asegurar la transmision de los capitales; técnicas de sanidad (para mantener la
salud); reglas de sucesidn (el primogeénito, etcétera), pero también practicas edu-
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cativas que buscan garantizar la transmision de los valores del grupo (Bourdieu,
2003a), asf como maniobras de inversion econdmica —con el fin de aumentar el
dinero- y habilidades simbdlicas donde el objetivo es reproducir los esquemas de
percepcion y de apreciacion.

El habitus y los campos

El habitus es el concepto mediador de Bourdieu entre la macro y la micro sociolo-
gia; es decir, entre la sociedad y el individuo. Este concepto permite explicar como
se perpetua la sociedad en cada uno de los agentes y como es que esto se traduce
en logicas especificas de accion, En términos generales, la reproduccion del orden
social se realiza en cada grupo o clase donde los individuos comparten y reprodu-
cen habitus. El habitus es un conjunto de mecanismos que permiten a cada indivi-
duo adquirir los conocimientos necesarios para poder interactuar en las relacio-
nes sociales, aprender las normas sociales, valores y creencias de una colectividad,

El habitus es, entonces, un conjunto de inclinaciones perdurables que condicio-
nan o determinan las conductas, formas de percibir, sentir, hacer y pensar, adquiri-
das durante los procesos de socializacion. Estos principios han sido internalizados
por los individuos y se convierten en principios inconscientes. Una especie de con-
diciones objetivas dentro de la existencia y la percepcion (Bourdieu, 1987; Bache-
lloni, 1877).

Este conjunto de précticas, saberes y comportamientos que constituye el ha-
bitus no nos ensefia inicamente cémo podemos comportarnos en determinadas si-
tuaciones sociales, también limita y condiciona el tipo de respuesta que podemos
usar, Esta restriccion de nuestros gustos, preferencias y comportamiento (habitus)
es lo que explica la existencia de diferentes estatus o clases sociales, pues al interior
de cada una de ellas, existe homogeneidad en sus habitus. Asf entonces, las distintas
clases comparten a su interior preferencias por estilos de vida, consumo de ciertos
productos o distintos tipos de diversién que son distintos a los de otra clase o grupo.

En este sentido, puede decirse que los habitus aseguran la autorregulacion, son
un factor de reproduccién del orden. Funcionan como principios instaurados, acep-
tados y defendidos por los sujetos, lo que, a su vez, otorga coherencia y unidad a las
practicas colectivas; todos saben lo gue se esperan que hagan. Como dijimos, el habi-
tus limita las posibilidades abjetivas de preferencias o actuaciones, asi como las po-
sibles motivaciones subjetivas que tendran los individuos. Por ejemplo, un pintor no
tendra los mismos sentimientos al ver una puesta de sol que un policia. Al tratarse
de comportamientos sociales que han sido internalizados, confieren a los individuos
lailusién de que estos eligen las practicas y representaciones, cuando en realidad los
miembros de un determinado estatus o clase cuentan con limitadas actuaciones; es-
to es, representan los habitus que los han modelado.

La interiorizacion de las posibilidades objetivas juega un rol clave en las estra-
tegias sociales, ya sea la escuela, en el mercado, en el trabajo o en el mercado matri-
monial, en la ciencia o en la politica. Es necesario mencionar que Bourdieu planteo
que, a pesar de la capacidad estructurante de los habitus, estos pueden modificarse
dependiendo de la trayectoria de vida (social) que tenga cada individuo, por lo que
practicas diferentes pueden ser aprendidas (Criado, 2000).
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Los capitales sociales en la comunidad norteamericana

La comunidad norteamericana arribé en la década de los afios cuarenta a Alamos,
Sonora, en un momento en que esta poblacion atravesaba una severa crisis econo-
mica, La principal actividad productiva de la zona, la mineria, tenia ya varios afios
cerrada debido a catdstrofes naturales -principalmente inundaciones-, la falta de
inversion v a conflictos politicos, como la revolucién mexicana. El centro delaloca-
lidad, antes habitado por una pudiente clase duefia de las ricas minas de lazona, se
encontraba ahora parcialmente abandonado y en ruinas. De las antiguas mansio-
nes solo quedaban las fachadas. La ciudad que fue considerada la Atenas del norte
del pais por su actividad cultural y econémica, era ahora lugar de pequefios agri-
cultores, migrantes y paso de droga.

En la década de los afios cuarenta, arribé al pueblo un norteamericano llama-
do H. Alcorn. Este primer residente redescubrié Alamos con la idea de haber en-
contrado un nicho de negocios y un lugar para su propio retiro. Poco a poco com-
pro diversas propiedades en la zona central y las restauré. La belleza del lugar y la
atinada decision del norteamericano de respetar las fachadas y estilos originales,
pronto atrajeron a diversos compradores de su pais que adquirieron las residen-
cias para usarlas como sitio de descanso en las épocas de frio en Estados Unidos
(Balslev, 2009). Es importante resaltar que la comunidad de norteamericanos en
este pueblo no debe ser entendida como un fenémeno aislado, todo lo contrario,
se trata de una creciente ola de migracion de ciudadanos estadounidenses hacia su
vecino del sur, México. No en vano es en este pais donde se encuentra la mayor co-
munidad de norteamericanos fuera de su territorio.

Capital economico

La intencion original de H. Alcorn por construir una zona con residencias de vera-
neo definio, en parte, el origen econdmico del primer grupo de duefios: eran perso-
nas que poseian los recursos econémicos suficientes para adquirir, sostener y repa-
Tar una nueva casa, asi como para poder transportarse a un pais distinto, aunque
este se localizara a medio dia de viaje en automovil. La mayoria no buscaba cambiar
su lugar de residencia sino Unicamente tener una casa extra con comodidades, buen
climay que les diera la experiencia de estar en una tierra exética. Algunos de los que
adquirieron las primeras residencias eran personas con importantes recursos eco-
nomicos, entre ellos el duefio de la fabrica de chocolates Hershey's, quien tuvo una
residencia en el pueblo.

La actual comunidad no estd compuesta exclusivamente por personas ricas
sino también miembros de clases medias norteamericanas. El incremento del de-
seo de estos ultimos por migrar se explica, parcialmente, por los problemas finan-
cieros que ha sufrido la economia norteamericana en los tiltimos afios. El comprar
y sostener una residencia en México resulta muche mas accesible para estos gru-
pos dada la diferencia favorable para el délar en su paridad con el peso mexicano.

Lo importante para resaltar en esta seccion es que la comunidad norteameri-
cana contaba con mayores recursos financieros al compararlos con la comunidad
de mexicanos que residia en el pueblo; tanto por los recientes problemas economi-
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cos de la localidad como por el capital del que disponian los miembros delas clases
medias y ricas estadounidenses (Balslev, 2009). Estos recursos resultaron ser su-
ficientes como para adquirir y reparar la zona central del pueblo. No solo ello, es-
tos fondos financieros les permitirian iniciar la apertura de diversos negocios rela-
cionados al turismo, oferta dirigida principalmente hacia otros norteamericanos.
En palabras de Bourdieu (2003b), el capital econémico sigue siendo decisivo para
la definicion del tipo de habitus, en este caso, el grupo de norteamericanos que im-
pulsé el tipo de actividad productiva que resultaba acorde a sus deseos y vision del
pueblo como zona de descanso; es decir, turistica.

Capital cultural

La comunidad norteamericana que, como se menciona, proviene de clases medias
v altas norteamericanas, comparte algunas de las caracteristicas de este grupo. Por
ejemplo, contar con estudios universitarios o una carrera técnica, lo cual les permi-
te tener una serie de preferencias culturales en comun, entre estas, algunas de las
razones que explican su migracion. Todos ellos habfan cambiado su lugar de resi-
dencia para buscar lo que definian como lo mexicano auténtico:" un pueblo con ca-
lles de terraceria, casas estilo colonial, con hermosos patios y jardines, ubicado al
pie de montaiias fértiles y un clima agradable (Balslev, 2009).

El compartir una definicién general sobre las caracteristicas que deberia de
tener el tipo de lugar en que buscaban vivir, tiene un efecto visible en la forma fi-
sica misma de las residencias que habitan en México. Asi, la reconstruccién de las
casas (hecha por los migrantes estadounidenses), no traté de ser una renovacion
exacta de las originales mansiones de principio de siglo en México. En muchas oca-
siones (sobre todo en el interior de las residencias), es una reinterpretacion del
estilo colonial mexicano, en este caso, inventado por los norteamericanos. A pesar
de ello, es de resaltar que hasta inicios del presente siglo Alamos era el tinico pue-
blo del estado de Sonora donde se habia buscado de manera consistente la recons-
truccion de las viviendas del centro histdrico, a tal punto, que fue nombrado como
uno de los puebios mdgicos de México. Es decir, fue considerada por un programa
del gobierno federal mexicano como una de las localidades que habian rescatado o
conservado elementos relacionados con la identidad particular de lo mexicano. La
participacion activa de norteamericanos en la reconstruccion de una ciudad que
es considerada como parte de la esencia misma de la mexicaneidad representa un
caso interesante para los estudios de turismo (Balslev, 2009; Craik, 1997; Grabum,
1983; Oakes, 2000).

La idea de los norteamericanos por buscar lo mexicano auténtico parece estar
relacionada, también, con una ciertaidea de conguista de nuevos lugares en el senti-
do delo que idealizadamente pasé en el otrora llamado Lejano Oeste estadouniden-
se. Este lugar, mas primitivo, mitico, salvaje y cercano a la vida simple y verdadera
constitufa una oportunidad para iniciar una nueva vida (Balslev, 2008). Sin embar-
go, este sitio de conquista ya no existe dentro del mismo territorio norteamericanc,

' Esta definicién sobre lo que es lo mexicano auténtico no es de elaboracion propia sino gue

asi ha sido mencionado por la mayorfa de los norteamericanos durante Jas entrevistas o platicas
informales

——
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todo ha sido ya colonizado, por ello es necesario buscarlo en otras zonas del mundo
que retinan, (frente al imaginario de los norteamericanos) una serie de caracteristi-
cas como las ya mencionadas (Balsley, 2009). Es importante notar que esta idea so-
bre lo mexicano auténtico fue entonces construida en Estados Unidos, pero no podia
ser realizada alli sino Ginicamente en ciertos lugares de México.

Al mismo tiempo, lo mexicano auténtico estd ligado a la tranquilidad v el ta-
mano del pueblo. Asi, tanto la vida simple como la calma, eran ingredientes im-
portantes para la decisién de migrar hacia Alamos. Esto es notable sobre todo
cuando los residentes fueron cuestionados acerca de su eleccion particular y el
porqué no habfan considerado integrarse a otras comunidades mas viejas y gran-
des de norteamericanos que existen en México, como las de San Miguel de Allen-
de o Cuernavaca. La respuesta de la gran mayoria se puede resumir en las siguien-
tes citas: "/ could realize some of my dreams here [...] this place has a certain magic’,
y "what I like about [the village] is that people know you it’s not like a big city but
more as a small city [..] it’s a good thing and it’s a bad thing [about the village be-
ing a small city] because they also know your business."

En sintesis, a los entrevistados no les interesaba vivir en las grandes comu-
nidades ya existentes de norteamericanos, sino habitar en un lugar donde su idea
de comunidad pequefia se conecte con su construccion de lo mexicano, Por gjem-
plo, el conocer a los demés habitantes de la ciudad toma un valor importante, En
el mismo sentido, otro aspecto importante para ellos es que su vida transcurre en
un espacio geogréfico muy pequefio; todo esta cerca a pie. Sin embargo, esto no
significa que los norteamericanos caminen a todas partes, por el contrario siem-
pre van al centro, a los cafés, a las canchas de tenis o a visitar a los demds, en sus
vehiculos. Mas la sola idea de poder caminar hacia donde deseen dentro de la po-
blacién, tiene mucha importancia en la construccién de su imagen propia.

Otra preferencia cultural manifestada por la mayoria de los miembros de
la comunidad norteamericana asentada en Alamos, es su rechazo hacia la vida
moderna y rapida en los Estados Unidos, sin tiempo para disfrutarla ni divertir-
se y con una creciente inseguridad. Para estas personas, la sociedad actual de su
pais estd compuesta por seres egoistas, individualistas y con paco espiritu de co-
munidad. Esos valores y simbolos han sido incorporados en la construccion de
la nueva identidad de los migrantes (Balslev, 2009, En este sentido, la amabi-
lidad de la gente que habita esta localidad es considerada un factor primordial
del suefio de lo auténtico mexicano, En general, los migrantes consideran que:
“Here [the village] the respect for women and older people still exists” Por tal mo-
tivo, los migrantes se sienten bien recibidos, por la disposicién de la gente a to-
mar en consideracién al otro, en contraste a los Estados Unidos donde la insegu-
ridad es creciente.

Otro aspecto de lo que significa para los migrantes norteamericanos con-
servar la imagen de lo mexicano auténtico es preservar al pueblo sin que sea in-
vadido por las grandes tiendas transnacionales norteamericanas como Seven-
Eleven o Wal-Mart. Asi, algunos integrantes de este grupo hicieron gestiones en
su propio pais para evitar que este tipo de cadenas comerciales se establecieran
dentro de Alamos. Sin embargo, esto no significa que los miembros de este gru-
po de migrantes busquen mantener al pueblo en una situacion de atraso econ6-
mico; por el contrario, desde su llegada, los estadounidenses han buscado me-
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jorar la situacién econémica, la infraestructura urbana y elevar el nivel cultural
de los habitantes. Es decir, su negativa a 1a entrada de un McDonalds al pueblo,
es porque consideran que esto romperia la imagen del pueblo. Esa imagen que
los estadounidenses intentan reconstruir (Balslev, 2009). _

" En suma, este grupo ha formado una comunidad de migrantes a partir de su
identificacion con ciertos valores manifestados en el tipo de viviendas que bus-
can habitar, el tamaio del pueblo y las formas de relacién social, todo ello irrea-
lizable en Estados Unidos. Esto no significa que estén buscando integrarse a la
sociedad mexicana; quieren formar su propia idea de lo mexicano entre una co-
munidad de compatriotas. De este modo, aunque este grupo hace bromas sobre
la desorganizacién y ociosidad de los mexicanos, admiran su qmnﬁ_c\:Ema y ma-
nera relajada de tomar la vida. Esta contradiccion se ve reflejada atn en que _.m
comunidad norteamericana reconstruye de una manera selectiva lo que es Méxi-
co, rechazando ciertas partes, pero alentado otras (Balslev, 2009).

Capital social

Como lo demostré Bourdieu, el contar con una serie de redes y relaciones socia-
les es uno de las formas més significativas de capital, no tanto en la definicion
del lugar que se ocupa en el espacio social, sino en la manera de colocarse den-
tro del grupo al que se pertenece o, en este caso, la forma en que un grupo se re-
laciona con los demés estratos o clases. )

La comunidad de migrantes asentados en Alamos proviene de uno de los
sectores donde mds se repite una de las caracteristicas que desde ﬂmwmﬂo“ de
Tocqueville fueron consideradas definitorias de la sociedad :o:_mmam:nmnmu el
asociacionismo. Los migrantes de nuestro estudio han creado diversas .FH.Bmm
de organizacién (formal e informal) entre sus miembros. Cada nuevo miembro
del grupo es integrado a las mismas desde el momento en acm.:mmm al pueblo. E
recién llegado es visitado en su casa por un comité de recepcion que le oc_mm@Em
una canasta con presentes. En la cesta, ademés de alimentos tipicos mexicanos
o cultivados por los mismos norteamericanos, se incluye una agenda con Sn.m.wm
los teléfonos de los otros norteamericanos que viven en el pueblo, La recepciof
incluye una fiesta o reunion en la que el nuevo duefio de una vivienda tiene la
oportunidad de conocer a todos los miembros del grupo. pl .

Ademas de este tipo de relacion informal, el grupo ha creado asociaciones ci-
viles dedicadas a dar recursos a grupos necesitados dentro de la comunidad mexi-
cana como las madres solteras y los mmE&ﬁ:ﬁmm de escasos recursos, asi como un
grupo dedicado al estudio de la historia de Alamos. _

Tal y como lo expresa Bourdieu, el capital social necesita de una constante y
regular reafirmacién y contacto para persistir. En el caso de este grupo, esta rela-
ci6n se produce por medio de constantes visitas y llamadas telefonicas entre los
miembros. Asimismo, la mayoria de ellos acuden regularmente a lugares publicos
donde encuentran a otros estadounidenses como restaurantes, cafés y galerias.

La comunidad utiliza también las nuevas tecnologfas para fortalecer sus re-
desinternas, de ahf que crearan una red de comunicacién en linea denominada no-
ticias del grupo (newsgroup), disponible solo para los residentes norteamericanos
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de Alamos. Por ello, cada nuevo miembro recibe una clave que le permite ingresar
(Balslev, 2009). Esta red constituye un importante identificador interno, yaque en
este sitio de internet se anuncian ofertas para los restaurantes operados por esta-
dounidenses, as{ como eventos sociales y toda clase de pequefias platicas o contac-
tos cotidianos. Esta pagina también sirve para hacer favores entre ellos: si alguien
va a los Estados Unidos lo anuncia dentro del grupo de noticias y, de esta mane-
ra, los otros miembros de la comunidad puede aprovechar el viaje y pedir favores
como comprar o recoger paquetes. Por este mismo medio, los migrantes pueden
saber qué plomero, carpintero o jardinero mexicano es recomendable contratar.

Capital simbélico

Como dijimos, el capital simbélico fue definido por Bourdieu (1987, 20 03ay2003b)
como los rituales que acompaiian a determinadas jerarguias o posiciones sociales;
las reglas de etiqueta y buenas maneras. Esta forma de capital, al igual que el resto,
estd presente en esta comunidad como en cualquier otra. En este caso en particu-
lar, queremos resaltar que algunas de las normas no sirven tinicamente para defi-
nir como realizar ciertos comportamientos sino, especialmente, para definir quién
pertenece a cierto grupo y quiénes no. Esto es, los habitus simbdlicos no tienen sélo
funciones practicas, también marcan las ventajas o superioridades —inclusive infe-
rioridades- de un grupo frente al otro.

En el caso que analizamos, entre las reglas de etiqueta mas notables no figu-
raba el vestido, por el contrario, los norteamericanos generalmente utilizan ropa
muy informal (de turista), aunque muy diferente a la de la mayorfa de los mexi-
canos. Las reglas de buen comportamiento que se hacian més evidentes eran las
del cuidado de las zonas habitadas por cada grupo. Lo anterior se refleja en que
los migrantes de Estados Unidos, ademés de realizar las costosas reparaciones
de sus viviendas, desarrollan practicas de mantenimiento de sus casas que los
distinguen de los mexicanos. A esto se afiade que los residentes dentro de la zo-
na habitada por los estadounidenses tienen responsabilidades convenidas so-
bre el mantenimiento de la imagen de la zona, por lo que cualquier tipo de mo-
dificacién que se desee realizar a las casas debe ser previamente evaluada. Esto
funcioné asf incluso antes de que la inclusién de Alamos en el programa federal
Pueblos Mégicos generara reglas de desarrollo urbano que obligaban la conser-
vacion de la imagen urbana.

En las zonas habitadas por este grupo de migrantes existe un continuo cui-
dado por la limpieza y el buen estado de los inmuebles. La limpieza de las calles
es permanente y notable. Los arboles de las aceras son constantemente podados
y regados. Por el contrario, en la mayorfa de las calles donde viven los mexicanos
no existen acuerdos para la limpieza o cuidado de la zona piblica. La gente que
limpia afuera de sus casas lo hace exclusivamente en el 4rea que considera suya,
por lo que es posible ver un montén de basura al lado de una casa donde se busca
conservar la limpieza. Las casas son construidas segiin las posibilidades y gustos
de cada uno, porlo que el conjunto resulta caético y sin homogeneidad de estilos.

Desde la perspectiva de Bourdieu, el intento deliberado de los norteamerica-
nos por conservar la buena apariencia y el orden de su barrio no tiene propositos
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exclusivos de sanidad o estética. Detras de ello esta la creacion de una especie de
barrera invisible que delimita exactamente la zona de uno y otro grupo. El orden
fisico, entonces, se convierte en un reflejo de otro tipo de dispositivos de autocon-
trol, disciplina y; sobre todo, estatus.

Otro cddigo muy distinto, pero también significativo en este grupo particular,
es el énfasis puesto en la ayudar a los otros. Los miembros de la comunidad de nor-
teamericanos, en su mayoria, ejercen diferentes formas de ayuda mutua; desde el
apoyo a los negocios operados por otros compatriotas (acudir continuamente a los
restaurantes de otros norteamericanos, comprar en sus tiendas o invitar a sus ami-
gos a usar sus hoteles), traer para ellos cosas de Estados Unidos cuando alguien via-
jaa su pafs de origen o servir como interpretes cuando alguno de ellos necesita rea-
lizar un tramite ante alguna autoridad o contratar un servicio de un mexicano.

Sin embargo, este codigo de servicio no solo es aplicado hacia el interior dela
propia comunidad, pues los norteamericanos han mostrado su interés por realizar
esfuerzos que permitan mejorar la situacion de la poblacién mexicana. Concreta-
mente, han creado tres organizaciones dedicadas a la asistencia de grupos vulne-
rables, como nifios v mujeres solteras de escasos recursos (Balsley, 2009).

Un pueblo mexicano creado por norteamericanos

Como hemos dicho, los norteamericanos llegaron al pueblo buscando concretar su
ideal sobre un lugar tranquilo, hermoso y con buen clima para vivir; a esto, como
ya se menciong, lo nombraron lo mexicano auténtico. En este caso, esto significo
la restauracién de una vieja zona residencial en el centro, ocupada anteriormente
por una elite mexicana que habia emigrado del pueblo. El capital econémico de los
miembros de este grupo les facilité la compra y restauracion de los inmuebles y,
de este modo, la concrecidn de su vision, Es importante mencionar que, en el mo-
mento fundacional de la comunidad de norteamericanos, en el pueblo no existia la
intencién de crear una zona turfstica® sino una nueva area residencial que reunie-
ra ciertas caracteristicas.

No obstante lo anterior, la belleza de las casas y del entorno (las zonas ver-
des que lo rodean, pero especialmente la zona restaurada), comenzo a convertir
al pueblo en un sitio atractivo para norteamericanos que deseaban conacer este
pueblo mexicano tipice. En un principio, muchos de estos visitantes eran familia-
res 0 amigos invitados al pueblo por los mismos residentes. La creciente cantidad
de personas interesadas en conocer Alamos hizo que los residentes fueran cons-
cientes del potencial turistico del lugar. Ante ello, los estadounidenses comenza-
ron a invertir sus recursos en la apertura de negocios relacionados al turismo,
como restaurantes y hoteles, pero también agencias de viaje y de transporte, e in-
cluso, construyeron una pista para aviones pequefios. Al mismo tiempo, comen-
zaron a presionar a las autoridades mexicanas para mejorar la tinica carretera a
través de la cual se accedia al pueblo.

Es importante resaltar el cdmo la nueva vocacion turistica de Alamos esta
directamente relacionada con la presencia de esta comunidad de migrantes nor-

! Es decir, no se trata de la planificacion de un future desarrollo turistico como es el caso de
Cancin, en Quintana Roo, México. Una ciudad creada explicitamente para convertirse en un po-
lo de esta actividad
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teamericanos. Los mexicanos residentes concentraban sus intereses econémicos
en desarrollar la agricultura, el pequefio comercio o el trabajo ciclico como migran-
tes en Estados Unidos. Sin embargo, la mera presencia de este grupo de migrantes
no fue la que hizo posible el crecimiento de esta actividad, a ello se unid la posesion
de la mayoria de los negocios relacionados que les permitieron definir las caracte-
risticas que tomaria el desarrollo del turismo en Alamos.

De esta forma, delimitaron lo que resultaria atractivo (los comercios y las ca-
sas restauradas ) y lo que representaba estar en un pueblo mexicano. Por ejemplo,
los hoteles norteamericanos comenzaren a contratar a pobladores mexicanos para
que vendieran prendas y artesanias tipicas (aunque en realidad estas no eran usa-
das ni hechas realmente en esta zona del pais sino en otras regiones de México co-
mo Qaxaca y Chiapas). Asimismg, ofrecieron representaciones de bailes regionales
(esos si caracteristicos de esta zona) y promovieron la formacion de agrupaciones
musicales llamadas estudiantinas, mismas que, al igual que en el caso de las arte-
sanfas, no se tratan de tradiciones culturales de esta zona del pafs sino los estados
de Guanajuato y Querétaro.

De la misma manera que hicieron con las casas, los estadounidenses, al defi-
nir el folclore que ofrecian como atractivo turistico, no buscaban reconstruir exac-
tamente la cultura de los habitantes de esta zona sino crear una propia, a partir de
todos los elementos que para ellos construfan su idea sobre lo mexicano.

El campus de lo publico y los habitus norteamericanos: las organizaciones
fundadas por los inmigrantes norteamericanos

Uno de los habitus que marca mas claramente un espacio social entre la comuni-
dad norteamericana y la mexicana es la migracion. Aunque en términos generales
hacemos referencia a la misma practica humana sobre cambiar el lugar de residen-
cia, las razones, las formas y las practicas que ambos grupos les confieren son dis-
tintas. En primer lugar, la migracion de los norteamericanos no tiene como motivo
principal la bisqueda de trabajo o una mejora de Ia situacion econémica, su moti-
vaci6n estd relacionada a una mejora en la calidad de vida. De ahi que, en términos
de Bourdieu, podemos decir que los estadounidenses al migrar no buscan aumen-
tar su capital econémico sino satisfacer habitus de su capital simbdlico.

El porgué los habitantes del pueblo deciden establecerse en este y no en otra
de las comunidades norteamericanas, es explicado por su deseo de vivir en una co-
munidad pequefia: "What ! like about [the village] is that people know you it’s not
like a big city but more as a small city [..] it’s a good thing and it’s a bad thing [about
the village being a small city] because they also know your business.”

Segundo, aungue en el transcurso de ambos tipos de migracion tanto los mexi-
canos como los norteamericanos crean o utilizan redes sociales, el funcionamiento
y las précticas concretas son notoriamente distintas. Esto se explica, en parte, por
las distintas condiciones legales que enfrenta cada uno de estos grupos al migrar;
los mexicanos encuentran reglas, cuerpos de seguridad y barreras fisicas que bus-
can activamente limitar, restringir o impedir la masiva decision de mexicanos de
cambiar su lugar de residencia hacia el norte. Por su parte, los norteamericanos que
deciden vivir en México no encuentran practicamente ningiin tipo de restriccion o
control legal, por el contrario, existen agencias norteamericanas especializadas tan-
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to en créditos para adquirir casa en México como agencias de viaje. Entonces, la mi-
gracién se realiza dentro de contextos legales y sociales que en un caso limitan (la
migracion de mexicanos) y en otra alientan (la migracion de norteamericanos) este
tipo de préacticas. Asi, el grupo gue estudiamos ha podido utilizar la red de empresas,
organizaciones e, incluso, bancos, que facilitan su cambio de lugar para vivir.

En el siglo veinte, son dos las principales corrientes de migracion de norteame-
ricanos hacia el pueblo. Entre la primera y la segunda ola migratoria, una de las di-
ferencias fundamentales ha sido el interés de la tltima por involucrarse dentro de
la vida sociocultural de la comunidad de destine (Balslev, 2009). La primera ola tu-
vo como caracteristica haber hecho de sus residencias casas de verano, donde la
poca cercania y aun el aislamiento era algo buscado. A diferencia de ello, la tltima
corriente migratoria no solo desea consolidar una comunidad norteamericana que
cumpla con determinados suefios sobre lo mexicano auténtico sino que se ha intere-
sado por apoyar el desarrollo de la comunidad.

Los negocios de los norteamericanos han generado un crecimiento del co-
mercio local notable (Balsley, 2009), pero, ademas, han creado organizaciones ci-
viles que buscan mejorar la situacion de grupos vulnerables dentro de la comuni-
dad mexicana. Es necesario mencionar que la creacion de este tipo de grupos de
ayuda tiene que ser entendido dentro del contexto cultural norteamericano, don-
de la filantropia ha construido una tradicién cultural junto al trabajo voluntario.
Con esto solo queremos sefialar que na se trata de una ocurrencia aislada de un
grupo sino parte de los habitus propios de los norteamericanos (Salamon y Hel-
mut, 1998).

Un pueblo magico recreado por mexicanos

Aunque la mayoria de los miembros de Ia elite local mexicana local habfan emigrado
del pueblo décadas atrds, algunos de ellos permanecian ahi. Las actividades produc-
tivas de este grupo no estaban orientadas hacia el turismo, pero en la nueva coyun-
tura buscaron participar en la redefinicion econémica que poco a poco se gestaba
en su ciudad. Una de las vias para lograrlo fue con la participacién en la politica. Las
autoridades municipales electas a inicios del siglo xxi eran encabezadas por el he-
redero de una de las familias més ricas, no solo del pueblo, sino de todo el estado de
Sonora.

Las autoridades locales en México tienen entre sus funciones la definicion del
plan de desarrollo local y el otorgamiento de todos los permisos para el funciona-
miento de las distintas actividades productivas, incluidas las turisticas. Esto signi-
fica que la comunidad de norteamericanos necesita establecer acuerdos con es-
te nivel de gobierno para poder sostener sus negocios. Dado que los migrantes en
México no pueden ocupar cargos publicos, los estadounidenses no poseen este ti-
po de poder politico (Balslev, 2008).

Estas circunstancias han sido aprovechadas por las elites mexicanas para par-
ticipar en la negociacion de las caracteristicas especificas del desarrollo tomado por
el pueblo. Uno de los mecanismos concretos para ello fue institucionalizar la nueva
actividad econdmica por medio de un programa federal de apoyo a zonas turisticas
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denominado Pueblos Magicos. Este proyecto otorga recursos financieros a pueblos
que retinen ciertas caracteristicas coloniales para consolidar su potencial turistico.
La inscripcion de Alamos en este programa le proporcionaria un papel central a las
autoridades -y a la poblacion nativa-, en la definicién de su desarrollo.

En términos de Bourdieu, la importancia de la inscripcion de esta localidad en
el programa de Pueblos Magicos es que Ia autoridad mexicana tiene ahora dos fuen-
tes de capitales frente al grupo de estadounidenses. Primero, como capital cultural
que le da reconocimiento institucional a las definiciones de desarrollo que las auto-
ridades locales generen. Segundo, le otorga capital simbélico al proyecto turistico,
esta vez encabezado por las autoridades mexicanas, lo que, a su vez, e proporciona
un reconocimiento politico.

Lo anterior resulta importante, pues, como hemos resaltado a lo largo del ar-
ticulo, la colectividad norteamericana tenia una suma de capitales que les colocaba
en una posicion predominante, que les posibilitaba un papel decisivo en diversas
decisiones centrales en el desarrollo del pueblo, como el tipo de actividad turistica
y las caracteristicas de la misma. Sin embargo, la inscripcion en el programa Pue-
blos Mdgicos favorece que la definicién de lo que representa lo mexicano auténtico
ya no esté dada exclusivamente por la idea que sobre ello tenian los norteamerica-
nos sino por directrices sobre los pueblos coloniales, definidas desde la autoridad
federal mexicana v avaladas por las autoridades locales (Balsley, 2009).

Las disputas por definir un lugar turistico

Una vez conocidas las directrices federales, la distribucién de las responsabilidades
en la definicion del desarrollo no dejé libre de disputas a las comunidades mexica-
nas y estadounidense. Todo lo contrario, ambos grupos buscaban hacer que sus pro-
pias ideas a este respecto prevalecieran. Esta diferencia de opinion responde tanto a
los capitales econdmicos como simbélicos de ambos grupos.

Para los norteamericanos el mantener la creciente actividad turistica depen-
de de que el lugar conserve las caracteristicas de pueblo pequefio y pintoresco,
alejado de aguello que define a las ciudades, como el ruido, trafico, grandes mul-
titudes o cadenas comerciales grandes y transnacionales como MacDonalds, Star-
bucks o Wal-Mart. Es decir, buscan se conserve lo que ellos definieron como o
mexicano auténtico. Para este grupo, la presencia de este tipo de establecimien-
tos no representaria ninglin beneficio practico importante, dado que una buena
parte de los productos que utilizan los adquieren en grandes cantidades en Esta-
dos Unidos o en algiin centro comercial de la ciudad mas cercana al pueblo a cin-
cuentz kilometros de ahi. La oposicion de este grupo a estos establecimientos no
se queda Unicamente en una opinién, pues llevan a cabo acciones concretas, en-
tre ellas, la negociacion con las autoridades mexicanas y las mismas cadenas nor-
teamericanas para que no abran sucursales en Alamos.

En contraste, una parte significativa de la poblacion mexicana estd interesa-
da en la apertura de este tipo de comercios, ya que consideran que su presencia
seria una manifestacion importante de que ha comenzado a producirse un desa-
rrollo en la localidad mas alla del capital simbdlico y mas cercano a la practicidad
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que el asunto proporcionaria, debido a que muchos de ellos no cuentan con un ca-
rTo propio que les permita trasladarse, con relativa frecuencia, cincuenta kilome-
tros fuera de su pueblo para adquirir ciertos productos. Por tanto, el desarrollo
que ha llegado al pueblo con nuevos empleos y una actividad economica crecien-
te, no se traduce, para ellos, en una mejora en este aspecto de su vida cotidiana,

Conclusiones

Alolargo de este trabajo hemos dado elementos para analizar el tipo de transfor-
maciones que sufren las practicas cotidianas, los lugares y las referencias cultu-
rales dentro de comunidades que adoptan el turismo como actividad econémica
predominante. Mas significativo atn, es el mostrar la importancia que desempe-
fia en este cambio la suma de capitales que los diferentes grupos disponen. Esto
significa, entre otras cosas, que la posicidn social, el estatus y el rol de los grupos
dentro de una regién turistica no esta dado inicamente por el poder econdmico
sino que, como lo muestra Bourdieu, se compone por las constantes negociacio-
nes, reconstrucciones y disputas que los grupos tienen cotidianamente.

En este caso especifico, nos enfocamos en un grupo de migrantes estadouni-
denses que se instalan a vivir en una pequena localidad mexicana. Este grupo con-
taba con una cantidad relativamente mayor de capitales economicos, culturales
y simbélicos que la comunidad nativa. El que este grupo tuviera una diferencia
a su favor de estos capitales les permiti6 decidir el tipo de viviendas e incluso el
ambiente cultural del lugar que ellos denominaron como lo mexicano auténtico.
Igualmente, lograron redefinir diversas practicas del pueblo, tanto en cuestiones
econdmicas (el crecimiento de las actividades terciarias), como simbélicas (la re-
valorizacién de una zona del pueblo que habia sido parcialmente abandonada) y
culturales. Esto tltimo derivé en la construccién de una particular idea sobre lo
que significa vivir en México, lo que incluso representaba la importacion de practi-
cas culturales de otras zonas de este pals.

Ante esto, la poblacién mexicana busc caminos para renegociar su posicion y
su derecho a definir lo que sucederfa con su propio pueblo. Un medio para lograr-
lo fue la institucionalizacién del turismo como una practica sancionada por el go-
bierno local, con ello, convertian a un proyecto iniciado por empresarios privados
(norteamericanos) en un asunto publico, en el cual tenfan voz los pobladores au-
tactonos.

En resumen, el modelo de sociedad de Bourdieu, compuesto por la suma de
capitales de los distintos grupos que componen una sociedad es, al mismo tiempo,
dindmico y estético. La sociedad estd estructurada en tanto existen jerarquias nu-
cleadas en una distribucion desigual de los distintos tipos de capital, ala vez que es-
t4 en constante cambio, pues cada grupo o agente individual tiene la capacidad de
desarrollar trayectorias sociales diferenciadas gue los pueden reubicar en el espa-
cio social. En este sentido, nuestro estudio demuestra que la sociedad no es un lugar
exclusivamente de conflicto o estabilidad sino una mezcla de ambos. Esto hace dela
sociedad un complejo campo de relaciones sociales en constante reestructuracion.
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