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AALBORG UNIVERSITET

Kan jeg bidrage til en baeredygtighed fremtid, nar jeg forbruger?

Troels Jacob Hegland, Lektor
Centre for Blue Governance, Institut for Planlaegning, Aalborg Universitet

I min mini-forelaesning fokuserer jeg primeert pa fiskeprodukter, men som jeg kort naevner, findes der
maerker for stort set alle former for varer, som os forbrugere efterspgrger. Jeg navner ogsa i
forbifarten, at baeredygtighed ikke kun handler om milje/klima, men ogsad om gode levevilkar for
mennesker. Taenk bare pa FNs 17 Verdensmal, der handler om bade milje/klima, sociale forhold og
gkonomi!

| denne opgave far | lejlighed til at arbejde med nogle forskellige maerker (der er ogsa en mulighed for
at ga videre med et fiskemaerke, hvis man har fdet smag for det...). Meerkerne er alle ret udbredte i
Danmark, og det er derfor nogen, man vil kunne finde pa varer i stort set alle supermarkeder.

Opgave: Hvorfor, hvordan og hvad?

Varighed: cirka 45 minutter + fremlaeggelse og diskussion
Materialer: post-its til indsamling af argumenter under gruppearbejdet

Underneden finder | links til information om 4 forskellige maerker, der har med beeredygtighed at gare.
Det geelder ogsa for alle markerne, at | vil kunne finde yderlige information ved at sgge videre pa
internettet.

| denne gvelse deles | op i grupper pd 3-4 personer, og hver gruppe reprasenterer én af
maerkningsordningerne (enten vaelger | selv, eller ogsa fordeler jeres lzerer de forskellige maerker pa
grupper), og | skal forsgge at overbevise jeres malgruppe: altsa producenter, som kunne taenkes at lade
deres produkter certificere hos jer.

| repraesenterer som sagt en maerkningsordning, og | skal forsgge at seette jeri deres sted:

e | skal ikke finde pa noget, men forsgge at finde sa mange informationer som muligt om jeres
meerke (start via links'ene)

e | skal inddele fordelene og argumenterne (for at veelge en certificering hos jeres
meerkningsordning) under “Hvad”, “Hvordan” og “Hvorfor”

| kan stille spgrgsmal som:

Hvorfor eksisterer meaerket? Hvorfor er markningsordningen sat i verden? Hvorfor er dette maerke
anderledes og bedre end de andre? Hvorfor er det godt at blive certificeret med dette masrke? Hvorfor
skal producenten vaelge at blive certificeret hos jer?

Hvordan er maerkningsordningen beaeredygtig (pa hvilken made)? Hvordan tolker og opfatter meerket
baeredygtighed i forhold til deres produkt? Hvordan vil | hjeelpe producenten med at dokumentere en
hgjere grad af beeredygtighed? Teenk i kategorierne af bade milja/klima, sociale forhold og skonomi...

Hvad tilbyder maerket konkret af veerktgjer og hjeelp? Hvad gar deres baeredygtighedscertificering ud
pa? Hvad kan producenten fa ud af en certificering hos maerket?
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I bgr som minimum finde 5-10 argumenter/fordele i hver til hver kategori. Hvis | har for mange, séa find
de 5-10 bedste. Hvis | har for fa, s méa | finde nogle flere ©

Grupperne fremlaegger i plenum, og man kan evt. diskutere, hvordan de forskellige meerker vaegter de
forskellige aspekter af baeredygtighed: miljg/klima, sociale forhold og skonomi. Hvis man har haft
forleb omkring Verdensmalene, sa kunne det ogsa vare oplagt at diskutere maerkerne ift. disse.

Marine Stewardship Councils maerke for
vildtfanget fisk: Hvad
https://www.msc.org/dk

Hvordan

Fairtrade Internationals maerke for Hvorfor
etisk handel:
https://fairtrade-maerket.dk/

Forest Stewardship Councils maerke for tree:
https://dk.fsc.org/dk-dk/hvad-er-fsc

Det danske maerke for gkologiske
(primeert fedevare-) produkter:
https://www.foedevarestyrelsen.dk/Leksikon/Sider/ %C3%98-m%C3%Abrket.aspx

Kreditering:

Opgaveseettet er inspireret af og treekker pa materiale produceret under projektet 'Smag for
Baeredygtig Fisk' i et samarbejde mellem Centre for Blue Governance, Generation Turbo og Hotel og
Restaurantskolen. Projektet er finansieret af Velux Fonden.
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