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Medier under hardt pres

UNGE: Pressemedier i en presset
medietid. Eller hvad ger man for
at engagere Generation “Spurgt”?

“Rygterne om min dgd er staerkt
overdrevne.”

Sédan siger mundheldet, og det
giver ikke mening for ret mange
at fortaelle, hvem der angiveligt
skulle have sagt ordene. For de er
ikke nyheder leengere. I hvert fald
ikke dagsaktuelle. Men hvad der
for vores demokrati og demokra-
tiske kultur er hgjaktuelt er
sporgsmalet: Er rygterne om de
skrevne nyheds- og pressemediers
ded staerkt overdrevne?

DET ER en ser medietid, vi lever
i, for pd den ene side har der
aldrig veeret feerre pressemedier
med fokus pa nyheder, men pa
den anden har der aldrig veeret s&
mange.

Forklaringen er selvfolgelig
internettet. Det er ikke gratis,
men sammenlignet med presse-
mediernes etablering i mediehi-
storien, sd skal der slet ikke sa
mange ressourcer til, fgr interes-
serede kan etablere sig som
nyhedsmedie. Det kunne starte
med en blog, eller mikroblog som
det hedder, hvis Twitter er plat-
formen.

FAGLIGT SET er der selvfglgelig
mange ting, der skal pa plads, og
der er begransninger. Selvom alle
kan rapportere om “nyheder”, s&
er der jo standarder for, hvad der
taeller som nyheder, og hvordan
de formidles eller “breaket”. Men
i forhold til de kompentencer, s&
har vi i Danmark masser af talent-
masse til at kunne etablere sig. Og
sé& glemmer vi lige for et gjeblik
gkonomien, eller spgrgsmaélet om
pgkonomi omkring opmerksom-
hed.

I STEDET vender vi blikket mod
leeserne. Hvem leeser pressenyhe-
der? I Kulturministeriets seneste
rapport om Mediernes Udvikling i
Danmark med fokus 1an Skrevne
Nyhedsmedier (2021) siger talle-
ne, at naesten alle danskere bru-
ger nyheder ugentligt. Men bille-
det er klart: Kommer man under
34 ar, s falder hyppigheden i
brugen mélt i forhold til gennem-
snittet. Det er der rigtigt mange
forklaring pé, for brugere under
34 ar, har en noget anden snitfla-
de eller “interface” i forhold til
medier. De bruger nemlig gerne
det, der kaldes “konvergerende”
medier. Det vil sige, medier enten
app eller internet baserede, hvor
der er adgang til “det hele”. Der-
for er der ogsa en usikkerhed for-
bundet med den made, som stati-
stikkerne ggr brugen op pa. Men
lad fagfolkene tumle med det
spgrgsmal.

MEDIERAPPORTEN for Skrevne
Nyhedsmedier forteeller ogsé, at
langt stgrste delen af de danske
trykte pressemedier blgder leese-
re. Det er stort set kun Weekenda-

))Set i lyset af kunstig
intelligens og
ChatGPT sa kunne det
maske ogsa give mening
at forfglge en lidt anden
formstrategi.

visen, der i overgangen til 2020
oplevede at tiltreekke flere laesere.
Det kan sikkert skyldes mange
ting, men billedet er klart. Pres-
sen blgder brugere. Og Nordjyske
Stifttidendes placering pa listen
over negative a@ndringer i den
ugentlige deekning er ikke nogen
oprykningsnyhed.

Medierapporten viser endelig,
at malt pa endringer i den alders-
maessige deekning malt i hhv 2010
0g 2020, er brugere under 34 &r
de grupper, hvor faldet i deekning
ar markant stgrst. Hvad pokker
sker der?

DET PLEJER at veere en forkla-
ring, at “unge” ikke kgber nyhe-
der, fordi branchen har laert dem,
at nyheder er gratis. Det var for-
klaringen i 2000'erne og méaske
begyndelsen af 2010'erne. Men
forklaringen holder ikke helt, for
“unge” vil gerne betale for nyhe-
der. Men det skal veere “conveni-
ent” eller lige til og uden for man-
ge kliks.

DER FINDES ogsa den forklaring,
at selve formatet pa en nyhed
(opsetning, tekst, billed, interak-
tive muligheder), som de produ-
ceres nu, er helt skaevt i forhold til
den made, som den yngre del af
brugergrupperne aktiverer og for-
valter. Nogen vil pege pé “for
megen tekst”. Andre vil pege pa
“for darlige billeder”. Det med
“for megen tekst” har branchen
svaret pa. Derfor bruger flere

pressemedier en meerkningsord-
ning: Denne tekst tager tre minut-
ter at laese. For du skulle jo ngdigt
g4 glip af noget, men samtidig
heller ikke spilde din veerdifulde
opmarksomhedstid.

DER FINDES ogsé den forklaring,
at de etablerede pressemedier
simpelthen har tabt en generation
pa gulvet. Sadan at forstd, atiden
kulturelle offentlighed, som det
vist hedder, i flowet at stream-
ingtjenester, blogudbydere, game
servere og online feellesskaber
(communities), sa har presseme-
dier faet en marginal opmeerk-
somhedsplacering. Ikke fordi de
unge ikke vil finde indholdet fra
pressemedierne uinteressante,
men deres medielandkort har
simpelthen ikke pressemedierne
repraesenteret og markeret.

I et demokrati er det vigtigt, at
der findes medier, der ikke bare
samstemmende rapportere om,
hvad der sker nationalt og inter-
nationalt pa de sarlige redaktio-
nelle omrader. Der skal vaere
plads til forskelle, som udlagger
verdens gang ud fra deres per-
spektiv. Spgrgsmalet er, om vores
demokrati pa den front er truet.

HELT SIKKERT. Og det ville veere
underligt andet. P& et tidspunkt
var kritikken af pressemedier, at
de kommercielle medier ville “lef-
le for den laveste feellesnavner”.
Men problemet er, at vi bruger
mange felles ressourcer pa at
vedligeholde de skrevne presse-
medier. Det er ikke kun gennem
stptteordninger, men ogsa gen-
nem abonnementer, som offentli-
ge institutioner kgber. Men hvis
Generation “Spurgt”, hverken kan
se relevansen (ogsa fordi det
koster) eller meningen (hvordan
nyheder ser ud og preasenteres),
sd er der, for at udtrykke det lidt
populert (for en Boomer), balla-

de!

Det er ikke alle de skrevne pres-
semedier, der har en “ungdomsre-
daktion” eller -sektion. Nogle
pressemedier har “skoleaviser”,
men hvis skolerne oplever pres pa
gkonomien, sé er disse materialer
iden allerfgrste farezone til at bli-
ve sparet veek. Hellere mennesker
end medier!

HVAD POKKER skal der ggres?

Der bliver gjort meget, ogsé pa
vores uddannelsesinstitutioner.
Det handler jo netop om, at en
dansk dannelsesforestilling pres-
ses, hvis pressemedierne presse
ud i periferien.

Selvfglgelig skal pressemedier-
ne have en skoletjeneste. Og en
ambassadgrordning. Og de skal
dbne sig op for skoler og uddan-
nelser til at lave forsggsprojekter
og -samarbejder. Men set i lyset af
kunstig intelligens og ChatGPT sa
kunne det méske ogsa give
mening at forfglge en lidt anden
formstrategi.

COMPUTERSPILLET og -figuren
Zelda har overlevet artier. Og
konceptet lever ikke bare i bedste
velgdende, men sprudlende.
Hvad nu hvis journalistens navn
ikke var sa vigtigt? For Genera-
tion “Spurgt” kender alligevel
ikke nogen af nyhedsjournalister-
ne, og derfor vil der ikke vere
nogen motiverende faktor til at
lade opmerksomheden blive ved
journalisten. Men hvad nu hvis
det var Zelda, der var journalisten
eller nyhedsvarten? Hvad nu hvis
genkendelige figurer blev de jour-
nalister, som de yngre brugere
mgdte. Det ville vaere en, de kend-
te og ville lytte til, og for habent-
lig ikke sige “spurgt” til. Méaske.

SOM medieforsker tvivler jeg pa,
at nyhedsmedier pé skoleskemaet
vil veere det, der bidrager til medi-

ernes overlevelse. Her er fokus i
pjeblikket jo ogsé pa skeermtid.
Og nyheden om skaermens forfeer-
dende forfgrende kraft vil tiltraek-
ke stgrre opmeerksomhed (fordi
det handler om den enkeltes vel-
befindende, og ikke faellesskabets
oplysthed), end presset pd den
skrevne nyhedspresse.

P4 godt og ondt er brugere
under 34 ar udtryk for en kultur,
hvor den enkelte ikke bare er,
men forventer at vaere i opmeerk-
somhedens centrum. At vi star
der, kan forklares med den kultu-
relle modernisering, men den
gemmer Vi til et andet presse
stream.

HVAD G@R vi s mere konkret?

Der er leerere, der mener, at
pressemedierne simpelthen skal
ind som materiale i ethvert klas-
sevarelse. Nogle lerere forestiller
sig en “nyhedsvaeg”, hvor elever
far til opgave af finde (printe eller
kippe ud) og s dele pa en fysisk
vaeg i klassevarelset.

Maske er idéen lidt for roman-
tisk-nostalgisk. Men perspektivet
er vigtigt. Brugerens opmeerk-
somhed skal i forhold til nyheder
og pressen vak fra smartphonens
skaerm og rettes mod en felles fla-
de, hvor nysgerrighed og engstel-
se, forundring og bekymring kan
delesiet her og nuien padago-
gisk kontekst.

Vil det lette presset pa en pres-
set medievirkelighed? Man kom-
mer vil ingen steder, hvis man
ikke spgrger dem. Altsé ikke pres-
semedierne, men brugerne, og
her dem under 34 ér.
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